SOLUCAO DE CONSULTA SF/DEJUG n2 5, de 23 de janeiro de 2020

ISS. Base de Calculo. Subitens 10.08 e
17.06 da Lista de Servicos da Lei n®
13.701, de 24 de dezembro de 2003.

O DIRETOR DO DEPARTAMENTO DE TRIBUTACAO E JULGAMENTO, no uso
de suas atribuicOes legais, em especial a vista dos artigos 73 a 78 da Lei n?
14.107, de 12 de dezembro de 2005, e em conformidade com o que consta
nos autos do processo administrativo;

ESCLARECE:

1. Trata-se de consulta formulada por pessoa juridica de direito privado
inscrita no Cadastro de Contribuintes Mobilidrios — CCM e estabelecida
nesta municipalidade.

2. A consulente foi constituida com o objetivo de representar as suas
associadas, que sao instituicdes, sociedades e profissionais que exercam
atividades relacionadas ao “live marketing”, tratando-se de entidade
representativa de categoria profissional que, de acordo com o artigo 73 da
Lei n2 14.107, de 12 de dezembro de 2005, tem legitimidade para formular
consulta tributaria.

3. A consulente pretende, com a consulta, confirmar o seu entendimento a
respeito dos enquadramentos tributarios de suas associadas, de modo a
promover adequada orientacdo juridica a seus associados.

4. Em resumo, a consulente descreve dois tipos de servicos que seriam
prestados por seus associados:

4.1 Servicos de marketing, “live marketing”, publicidade e propaganda; e

4.2 Servicos de intermediacao de terceiros, contratados por conta e ordem
de clientes para a execucao das acdes de marketing promocional,
explorada por mecanismos como eventos, pontos de venda, feiras e
congressos, campanhas de incentivo e de premiacao,
distribuicdo/apresentacdo de produtos, ofertas, brindes, entre outros.

5. Desenvolvendo a explanagao, a consulente entende ou informa que:

5.1 a consulta foi formulada com o objetivo de dar seguranga aos seus
associados;



5.2 até o presente momento, marketing promocional nao foi contemplado
com definicdo especifica pela legislagao;

5.3 embora os servicos prestados pelas associadas da consulente
apresentem denominagao juridica especifica, porque referenciados na Lei
Complementar Federal n2 116, de 31 de julho de 2003, no mercado sao
conjuntamente denominados de marketing promocional e, mais
recentemente, de “live marketing”;

5.4 as atividades de suas associadas tém relagao com os itens 10 e 17 da
referida lista de servicos;

5.5 0 enquadramento da atividade de criagao e planejamento de uma a¢ao
que tenha por objetivo ativar uma marca/servico/produto atingindo
mediatamente o publico consumidor, quando realizada por suas
associadas, implica a configuracao do fato gerador de servico classificado
no item 17 — "Servicos de apoio técnico, administrativo, juridico, contabil,
comercial e congéneres", mais especificamente o do subitem 17.06, que
prevé os servicos de criagao e planejamento que englobam a arte e técnica
publicitaria na figura da "promog¢ao de vendas",;

5.6 em relacdo a intermediacdo dos terceiros “experts”, necessarios para a
implementacdao da acdao de marketing promocional criada, nao se
vislumbra um subitem especifico entre os previstos no item 10 do artigo 1°
da Lein® 13.701, de 24 de dezembro de 2003;

5.7 embora o subitem 10.08 preveja a atividade de agenciamento de
publicidade, o agenciamento realizado junto a terceiros para implementar
a acao de marketing promocional ndao esta compreendido neste subitem,
uma vez que a intermediacdao da atividade publicitaria, como ja
reconhecido pela Municipalidade em sede de solucdao de consulta,
corresponde a aproximacdao realizada pela agéncia entre o
encomendante/anunciante do conteldo publicitdrio e o veiculo que
divulgara o anuncio;

5.8 na falta de referéncia expressa das particularidades do agenciamento
em um item especifico da lista, pode-se recorrer a um item de abrangéncia
geral, a saber, o subitem 10.05 — “agenciamento, corretagem ou
intermediacdo de bens moveis, ndao abrangidos em outros itens ou
subitens, por quaisquer meios”.

6. Por fim, a consulente formula os seguintes questionamentos:

6.1 Se esta correto o entendimento da consulente de que os servigos
técnicos de criacao e planejamento das a¢des de marketing promocional,
explorada por mecanismos como eventos, pontos de venda, feiras e
congressos, campanhas de incentivo, distribuicdo/apresentacdo de



produtos, ofertas, brindes, entre outros, se classificam no subitem 17.06
da lista constante do artigo 12 da Lei n? 13.701, de 2003;

6.2 Se esta correto o entendimento da consulente de que seus servigos de
intermediacdao de terceiros, contratados por conta e ordem de seus
clientes, para execuc¢ao das ag¢des de marketing promocional, explorada
por mecanismos como eventos, pontos de venda, feiras e congressos,
campanhas de incentivo e de premiacdo, distribuicdo/apresentacdo de
produtos, ofertas, brindes, entre outros, estao classificados no subitem
10.05 da lista constante do artigo 12 da Lei n? 13.701, de 2003;

6.3 Se esta correto o entendimento de que a base de calculo dos servigos
técnicos de criacdo e planejamento das a¢des de marketing promocional
tem como base de cdlculo o “fee”, entendido como os honorarios de
remuneracao recebidos por suas associadas em contrapartida a estes
Servigos; e

6.4 Se esta correto o entendimento da consulente quanto a considerar
como base de cdlculo dos servicos de intermediacao de negdcios que
presta apenas o “fee”, entendido como a taxa, os honordrios de
remuneracao recebidos por suas associadas em contrapartida a estes
servigos.

7. O servico de intermediacao de terceiros “experts”, necessarios para a
implementagao da acdao de marketing promocional criada, classifica-se no
subitem 10.08 do artigo 1° da Lei n° 13.701, de 2003.

8. O inciso | do artigo 47-A do Decreto n? 53.151, de 17 de maio de 2012,
dispde que quando a agéncia de publicidade prestar os servicos de
agenciamento de publicidade e propaganda descritos no subitem 10.08 da
lista de servigcos do “caput” do artigo 12 da Lei n2 13.701, de 2003, a base
de calculo serda a receita bruta auferida pelo prestador do servico,
constituida pelo valor das comissdes, inclusive das bonificagcdes a qualquer
titulo, honorarios, "fees", criacao, redacao e veiculagao.

9. O inciso Il do mesmo artigo dispde que quando a agéncia de publicidade
prestar os servicos de propaganda e publicidade descritos no subitem
17.06 da lista de servicos do “caput” do artigo 12 da Lei n2 13.701, de 2003,
a base de calculo serd a receita bruta auferida pelo prestador do servico,
constituida pelo preco da producdao em geral, correspondente a soma de
todo e qualquer ingresso financeiro da operacao, ainda que parte do
servico seja executado por terceiros.

10. Portanto:

10.1 Esta correto o entendimento da consulente de que os servigos
técnicos de criagao e planejamento das a¢des de marketing promocional,



explorada por mecanismos como eventos, pontos de venda, feiras e
congressos, campanhas de incentivo, distribuicdo/apresentacio de
produtos, ofertas, brindes, entre outros, se classificam no subitem 17.06
da lista constante do artigo 12 da Lei n? 13.701, de 2003, correspondente
ao cadigo de servigo 02496 previsto no Anexo 1 da Instrucao Normativa
SF/SUREM n2 8, de 18 de julho de 2011;

10.2 Os servigos de intermediacdao de terceiros, contratados por conta e
ordem de seus clientes, para execucdao das acdes de marketing
promocional, explorada por mecanismos como eventos, pontos de venda,
feiras e congressos, campanhas de incentivo e de premiacgao,
distribuicdo/apresentacdo de produtos, ofertas, brindes, entre outros,
estao classificados no subitem 10.08 da lista constante do artigo 12 da Lei
n2 13.701, de 2003, correspondente ao codigo de servico 06394 previsto
no Anexo 1 da Instrucdo Normativa SF/SUREM n2 08, de 2011;

10.3 Os servicos técnicos de criacdo e planejamento das acdes de
marketing promocional tém como base de calculo a receita bruta auferida
pelo prestador do servico, constituida pelo preco da producao em geral,
correspondente a soma de todo e qualquer ingresso financeiro da
operacao, ainda que parte do servico seja executado por terceiros;

10.4 A base de calculo dos servicos classificados no subitem 10.08 do
artigo 1° da Lei n° 13.701, de 2003, referente a indagacao veiculada no
subitem 6.4 desta solucdao de consulta, é a receita bruta auferida pelo
prestador do servico, constituida pelo valor das comissdes, inclusive das
bonificacdbes a qualquer titulo, honorarios, "fees", criacdo, redacao e
veiculacao.

11. Comunique-se o teor desta solucao de consulta a consulente e, apds as
providéncias de praxe, arquive-se.

Rafael Barbosa de Sousa
Diretor do Departamento de Tributagao e Julgamento



