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MODELO PLANO DE TRABALHO - TERMO DE FOMENTO - PROJETO

QUADRO 01 Identificagdo do proponente

Nome da OSC: INSTITUTO SOU MAIS JOVEM

CNPJ: 22.862.380/0001.06 — Endereco: RUA ILHA DA MADEIRA, 97

Complemento: Bairro: JD VILA FORMOSA CEP: 03470-130
Telefone: {DDD) 11.2225-2555 Telefone: (DDD) 9.9405-1010 Telefone: (DDD)
E-mail: guto.melo@zpng.com.br _ Site: wwLsoumaisjovem.org.be

Dirigente da OSC: GUSTAVO CESAR DE MELD

CPF: 307.095.168-60 | RG: 29.614.326-1 | Orgdo Expedidor: SSP SP

Endereco do Dirlgente: Rua MMDC, 611 - Apt 191 - Edificio Luna - Faulicela - S3o Bernardo do Campo - SP

Dados do projeto

Nome do projeto: PREMIO JOVEM BRASILEIRO - 18.Edicio

Local de realizagdo: MEMORIAL DA AMERICA LATINA - Av. Auro Soares de Moura | Periodo de realizagdo: de 01/10a Hordrios de realizag3o: 16h00 s
Andrade, 664 - Barra Funda, S3o Paulo - SP, 01156-001 15/10/2019 23h59

Nome do responsivel técnico do projeto: GUSTAVO CESAR DE MELO N® do registro profissional:

Valor total do projeto: RS (SMC + Contrapartidas) RS 180.000,00

o
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QUADRO 2 Histérico do proponente, (Apontar de Forma Sucinta e Objetiva as atividades e eventos j4 realizados pela
entidade/proponente, informando ou nome do projetolevento, ano ¢ local de realizagio).

Desde 2002, os eventos realizados sdo: Prémio Jovem Brasileiro — Premiagdo voliada ao protagonismo jovem no Brasil (2002 a 2018) nos locais:
Camara Municipal de S30 Paulo (2002 e 2003), Palacio dos Bandeirantes (2004), Memorial da América Latina (2005 a 2013), Palacio das
Convengbes Anhembi (2014 a 2016), Sala S50 Paulo (201 7), Auditério Elis Regina (2018); Digital Awards BR — Premia¢do vollada aos
profissionais e influenciadores da internet no Brasil — Assembieia Legislativa do Estado de S&o Paulo (2016), Auditdrio Elis Regina (2017), Museu
da Casa Brasileira (2018); Jovem Fest (2012, 2013 e 2015) - Festival de masica, danga, oficinas e workshop de profissbes para jovens com
entrada franca; Influencer Party - consagra os influencers que sdo destaque na intemet, Clube Homs (2019)

Quadro 03 ~ Histérico na Area Cultural. Apontar de Forma Sucinta e Objetiva as atividades e eventos ja realizados pela
entidade/proponente, informando ou nome do projetolevento, ano e local de realizacdo

- Jovem Fest 2012 Festival voltado ao pablico jovem, com oficina de fotografia, moda, dj. Palestras com orientagdo do SENAC, Mostra de teatro e
cinema e circuito esportivo

com pista de patins, hall e slack-line. Batalha de mcs e atragBes musicais (Memorial da América Latina) -JovemFest2013 - Festival voltado ao
publico jovem com danga,

mdsica e entretenimento. Festival Cidade Polifonica 2013 (Casa das Caldewas) -JovemFest2015 - Festival voltado ao publico jovem, Palestras com
orientagdo do SENAC,

Alragtes musicais e Danga - (Parque da Juventude)

Quadro 04 —Historico da proponente em atividades desenvolvidas com o poder pablico (municipal, estadual ou federal). Apontar de
Forma Sucinta e Objetiva as atividades e eventos ji realizados pela entidade/proponente, informando ou nome do projetolevento, ano e
local de realizagao

2017 - Prémio Jovem Brasileiro - 16a edicao - PROAC
2018 - Prémio Jovem Brasileiro - 17a edigdo - Emenda

of
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Quadro 05 — Nome do Projeto a ser Realizado na Parceria.
Prémio Jovem Brasileiro - 18. edi¢io

Quadro 06 - Identificagdo do objeto principal a ser executado,

Desde 2002, os eventos realizades s3o: Prémic Jovem Brasileiro — Premiagdo voltada ao protagonismo jovem no Brasil (2002 a 2017) nos locais:
Camara Municipal de S#o Paulo (2002 e 2003), Palacio dos Bandeirantes (2004), Memarial da América Latina {2005 a 2013), Palacio das
Convengbes Anhembi (2014 a 2016), Sala Sao Paulo (2017) Digital Awards BR — Premiagiio voltada aos profissionais e influenciadores da internet
no Brasil - Assembieia Legislativa do Estado de Sdo Paulo (2016), Auditdrio Elis Regina {2017) Jovem Fest (2012, 2013 e 2015) - Festival de
masica, danca, oficinas ¢ workshop de profissdes para jovens com enfrada franca.

Quadro 07 - Descrigdo do Projeto. Descrever exatamente em que consiste o Projeto, de forma objetiva e conclusiva. Seria como o
“Resumo do Projeto”.

Premiar os destaques jovens nacionalmente reconhecidos através dos seus trabaihos contribuindo para o desenvolvimento e progresso da
comunidade, Premiar jovens artistas como Incentivadores dos jovens, servindo como base para que o futuro da comunidade possa sar melthorados
nos aspectos sociais e comporiamentais dos jovens.

Quadro 08 - Justificativa do Projeto, Descrigdo da realidade que envolve o objeto da parceria, devendo ser demonstrado o nexo e o
alinhamento entre essa realidade e as metas e objetivos a serem atingldos. Explicar o porqué é importante a realizagao da Parceria com a

SMC,

O projeto de abrangéncia nacional, da visibilidade aos jovens talentos que alravés de suas atuagdes causam Impactos positivos nos mais
diferentes setores da sociedade contemporanea. A principal finalidade do Prémio Jovem Brasileiro & promover e integrar os jovens, tomando o

evento como inspiragdo para novas realizagbes e conquistas. As calegorias premiadas passam pelos seguintes segmentos:
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TEATRO - atores, autores e produtores; CINEMA - filmes nacionais; MUSICA - cantores, bandas, videoclipe e revelagio; DANGA - ballarinos,
coredgrafos e cia de danga; CULTURAL - artistas e projetos (Abrange: Artes pldsticas, visuais e design; Circo, Cultura Popular, Hip-Hop, Opera...);
LITERATURA - escritores e poetas; HUMOR - comediantes, atores e espetaculos; ENTRETENIMENTO - shows, festa e programas de radio com
finalidades cullural, social e de prestacao de servigos a comunidade; TV - atores, apresentadores € programas; INTERNET / WEBSERIE -
youtubers, influencers, diretores, atores, roteiristas; JOVEM DO ANO - escothido por hashtag no twitter.

O referido evento ja faz parte do calendério da cidade de Sio Paulo, junto s comemoragbes de importantes datas do ano, como o “Dia do Jovem®
(13 de abril), "Dia Internacional do Jovem Trabalhador” (24 de abril), “Dia Internacional da Juventude™ segundo o calenddrio da ONU (12 de
agosto) e o “Dia da Juventude do Brasil" (22 de setembro). Trata-se da continuidade de uma premiacio, que ocorre desde o ano de 2002, onde a
Cidade de Sao Paulo foi escolhida como o palco para sediar a maior premiagao jovem do pals. Hoje, o Prémio Jovem Brasileiro conta com mais de
460 mil jovens em sua base, além do engajamento nas redes sociais que ultrapassa 100 mil seguidores. O reconhecimento e a valoriza¢io do
cidadéo que o Prémio Jovem Brasileiro proporciona é o instrumento para influenciar este pablico e incentiva-io a alcangar mérilos cullurais e sociais
em suas atividades.

Quadro 09 - Objetivos e Metas — Explicar o que se pretende atingir e conquistar com o projeto a ser desenvolvido,

Fortalecer & juventude ¢ agbes dos jovens, fortalecendo e enaltecendo como um importante simbolo cultural, de modo a colaborar para a
construgio de uma sociedade em que o jovem efelivamente ajuda no seu desenvolvimento e & reconhecide por isso.

O projeto objetiva incentivar o protagonismo jovem na sociedade, de modo que cada vez mais haja o envolvimento em atividades que gerem e
estimulem consciéncia coletiva, bem como que Inspirem boas condulas, torando-se referéncia para todos, sejam jovens ou ndo. Com mais de 600
jovens homenageados nas edi¢des realizadas, a meta é que a cada ano, os mais de 30 jovens reconhecidos alravés de seu mérilo, sirvam de
inspirac@o e referéncia para os mithares de outros jovens que acompanham o PJB pela intemet e redes sociais,

Objetive do Prémio Jovem Brasileiro & valorizar os jovens premiando por suas atuacbes, transmilir a premiagio pela internet para que 30 mil jovens
possam acompanhar os shows e historias dos jovens homenageados. Criar arquibancada para receber os jovens que participam das votagdes na
intemet e que eles possam acompanhar a premiagdo através dos teldes no tapete vermelho no Memorial da América Latina.

Nas oficinas que serdo montadas no dia do evento, os inferessados poderfic se capacitar/aprender a realizar trabalhos de grafite e folografia
desenvolvendo-se para o marcado de trabalho e desenvolvimento pessoal,
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Meta do PJB ¢ afingir os jovens brasieiros com entretenimento, masica e inclusdo digital, mestrando que é possivel conquistar seu espago atraves
da educacdo e talento. Os jovens premiados servem como inspira¢do para a nova geragdo.

Quadro 10 - Plano de Trabalho - Descrever as etapas presentes no projeto a ser desenvolvido, incluindo de forma escrita todos os
passos envolvidos na execugdo do projeto.

Prémio Jovem Brasileiro

Dia 01 de outubro
- OFICINAS - das 16h00 as 19h00
- Oficina de Grafite, contendo 2 instrutores, spray em neon, construgdo de parede cenografica para grafite. Painel medindo 15 metros
de largura por 2,3 metros de altura que sera grafitado por jovens convidades que possuem experiéncia em oficinas na periferia da
Cidade de S3o Paulo. O pained serd utiizado para enfrevista dos premiados na chegada do PJB
- Oficina de Folegrafia Digital, contendo 2 Instrutores, luminagdo e cendrios instagramaveis. Serdo montados 2 cendrios
Instagramaveis para criag3o e postagem de folos nas redes sociais, assim acompanhamento da produgéo das fotos oficiais durante
a premiagao. As fotos dos cendrios serdo realizadas pelos jovens convidados e serdo postadas no instagram do Prémio Jovem
Brasileiro, @pramiojovem
- Todo malerial garado nas oficinas serdo
- RECEPTIVO
- Recepcao dos premiados, autoridades e iImprensa
- ENTREGA DE TROFEUS PJB
- 40 premiados que serdo homenageados pelo volo da galera realizado através do site www.premiciovem.com.br desde Abri¥2019
com o cadasiro de 327 mil jovens, totalizando aproximadamente 14 milhdes de volos
- APRESENTAGAO MUSICAL
- Abertura com DJ Lyus
- Show acustico com Vitor Kley
- Show com Gustavo Mioto
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- ATRAGOES DE DANGA
= Grupo Shakese
- Ballet Eudoxio Junior

- FESTA DE ENCERRAMENTO
- O

Quadro 11 - Metodologla - Descrigiio dos pardmetros a serem utilizados para aferigdo do cumprimento das metas. (Detalhar como se
pretende atingir as metas ¢ como esse resultado serd apresentado. Forma de Execucao.

Meta 1 - Contagem das visualizagdes da transmissao simultinea (esperado mais de 80,000 visualizagdes em todo pais, contagem através de
métodos de andlise de audiéncia do Youtube e Facebook

Meta 2 - Envio de fotos, videos e relatorio de credenclamento on line, que comprova a quantidade de publico

Meta 3 - Envio de relatério sobre o Streaming do evento,

QUADRO 12 - Informar Locais e datas previstas para realizagio do projeto

Local: Memorial da América Latina — Auditdrio Simén Bolivar

Av. Auro Soares de Moura Andrade, 664 - Barra Funda, Sio Paulo - SP, 01156-001 - Portao 13
01 de outubro de 2019

(Montagem no dia 01 de cutubro, das 08h00 as 22h00)
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QUADRO 13 - Namero previsto de participantes ou publico total (se realizado em etapas descriminar por atividade)

_umn.oﬁwﬂo on line através das votagdes no site www.premicjovem.com.br — Previsdo de 180 mil jovens (nivel Brasil)
Participago na premiagéio 20 vivo ~ 1200 convidados

QUADRO 14 Pablico Alvo

- Jovens (entre 12 e 30 ancs) - Estudantes (ensino médio e universitario) - Jovens Empresarios - Formadores de Opinido - Youlubers, Influencers e
personalidades da internet - Artistas (alores, misicos e compositores)

QUADRO 15 Apoios ¢ patrocinios (além da Secretiria Municipal de Cultura)

O evento conta com a participago de marcas relacionadas ao pdblico jovem, coordenadorias e secretarias relacionadas a juventude. Temos
parcerias ja firmadas com: CIEE — Centro de Integracdo Empresa-Escola, Zanoello Troféus, DKT Jovem, Radio Disney, Shopping Center Norte.

QUADRO 16 Cronograma de realiza¢io do projeto Descri¢do por datas de realizagdo de cada atividade.

01/10 - MONTAGEM DO EVENTO (das 08h00 12h00)
-Estrutura para credenciamento

-Cenografia do foyer

- Montagem de estrutura palco (sononzagdo e iluminacao)
-Montagem do tapete pink comemorativo Qutubro Rosa
-Montagem do espaco gourmet com foodtrucks

- Montagem de estrutura palco (sonerizagdo e iluminagio)

DNN
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01/10 - PREMIAGAD (das 16h00 as 23h45)
-Oficina de Grafite

-Oficina de Fotografia

- Recepgdo

- Premiacéo

-Festa de encerramento

02/10 - DESMONTAGEM {das 00h01 4s 04h00)
- Retirada de materiais
- Limpeaza do local

QUADRO 17 - Plano de divulgagio/comunicagao. (Detalhar quais serdo as formas, canais e veiculos a serem utilizados para comunicar e
divulgar o evento )

Apesar de sua realizacio se dar pontualmente na cidade de Sao Paulo, a repercussao do projeto é nacional, atraindo plblico de tedo o Brasil, uma
Vez que se trata de uma premiac3o que valoriza os jovens talentos nacionais. Parte disso se deve & intensa divulgacio realizada através do site e
do aplicativo oficiais do evento, que na Ultima edigBo contou com mais de 10 milhdes de acesses, além dos mals diversos veiculos de comunicagio
e midias: digital, televisiva e impressa, local e de dmbito nacional, que dio visibilidade a este.

Rédio Disney - 91,3 FM
- 385 chamadas na radio

Email MKT

v
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- 20 disparos para base de 300 mil cadastrados

Lives no Instagram
- Participagao de artistas nas kives, com audiéncia de 70k jovens ao vivo

- Andncios nas redes sociais

- Assessoria da Imprensa
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QUADRO 18 Orgamento Geral — Valor Geral sem Contrapartida.

R$ 180.000,00

QUADRO 19 - Contrapartida da Entidade Proponente - Valor e Descrigéo.

Divuigagao de até 2 projetos/eventos realizados pela SMC aos jovens cadastrados em nossa base de divulgagao (300 mil cadastros)
Quadro 20 - Cronograma de realizagdo do Projeto ~ Para cada Atividade/Meta. Conforme Exemplo.

Lronograma ade realiz. ,‘J.

" Especificagdo . , A T oatainido Data término

Meta 1 Pré Produgio
Etapa 1 Locagio do Memeorial da 1 1 45.000,00 01/10/2019 01/10/2019
América Latina -

Auditorio Simon Bolivar (dia
01/10 para

montagem e dia 01/10 para
realizagdo da

8}
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premiacio). o local ja foi
fechado nesse local, pois ja fax
parte do calendério de SP, todo
© evento ja ostd sendo
divulgado contemplando esse
©3paco.

Etapa 2

Contratagio de sonorizagio,
iluminagio e
projecdo para o auditdrio

49.285,00

01/10/2015

01/10/2019

itens contratados

= Video Auditério.

01 Painel de led Medindo 21,00
x 3,00 P6.

01 Led sync para controle do
painel,

01 Switcher de video Vénus X1
Pro€ para

gerenciamento de conteddo.
01 Processador de video com
software

WATCHOUT para
processamento.

01 Mac Pro para videos,

02 Monitores 42"para retorno e
cronametro.

01 Monitor 55"para backstage.
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04 Transmissores via rede de
sinal HOMI,

- Audio Auditério.

01 Mesa de som TF1 Yamaha.
04 Lines Vertical 1P2000,

04 Caixas QSC K10 para center.
02 Caixas QSC K10 para retorno.
04 Microfones sem fio bastio
Sennheiser

G3.

02 Microfones digital Audio
Techinica

Countryman.

02 Microfones com Sennheiser
E835.

02 Direct box.

01 Player de musicas.

- lluminagio Auditdrio,

01 Maesa Avolite,

16 Fresnel,

04 Elipsoidal.

06 Moving Bean.

06 Bruits.

30 Par Led.

0B Ribaltas

02 Box truss para luz com tathas
Video Foyer.
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03 Tvs de 60",

03 Transmissores via rede de
sinal HDMI,

Audio Foyer.

01 Mesa 04 Canais.
06 Caixas PS100.

01 Player de mdsica,
01 Microfone sem fio.
lluminag¢do foyer

01 Mesa DMX.

20 Par Led,

08 ribaltas
iluminacéo externa
02 sky walker

10 parled som fio
equipe téenica

02 téonico de video
01 técnico de dudio
01 técnico de luz

01 operador de player
01 assistente de palco
02 técnicos volantes

ESTRUTURA EXTERNA PARA
PARTICIPACAO DO PUBLICO E
IMPRENSA PARA TAPETE
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VERMELHO /
TELAO/MESAS/CADEIRAS/

Etapa 1 - 20 praticiveis { 1,00 x 2,00); 1 1 15.450,00 01/10/2019 01/10/2019
tapete rosa para agio outubro
Rosa, que marcars a chegada
dos premiados na frente do
auditério;

- 2 backdrop para fotos 3x3;

- B0 metros de forragdo de
gradil;

- Decoragdo para palco (forraglo
do palco em vinil branco)

- Teldo na drea externa

- mesas e cadeiras para o foyer

Meta 3 Transmissao 30 vivo 1 1 11.000,00 01/10/2019 01/10/2019
- Transmiss3o ao vivo do evento
através de streaming no canal
do youtube

- Internet dedicada para
streaming na Integra da
premiagio

Meta 4 PRODUCAO

Etapa 1 Itens Contratados: 1 1 14,550,00 01/10/2019 01/10/2019
- 10 produtores

- 15 recepcionistas
- 05 operacionais

- 01 diretor geral

ol
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- 01 produtor/diretor artistico

Meta 5 ARTISTICO

02 atragdes musicais 1 1 33.775,00 01/10/2019 01/10/2019
- Vitor Kley

- Gustavo Mioto
01 clas de danca
Meta & Oficinas de fotografia e grafite | 1 1 10.900,00 01/10/2019 01/10/2019
foto - 2 fotégrafos, material de
lluminag8o, 2 cendrios
instagramdvels
grafite - 2 profissionais da drea,
painel de 3x2,5m para a
atividade, 30 latas de spray,
material de suporte onde serao
grafitados bonés para uso na
premiagio. Para este [tem estdo
cotados: - 30 latas de spray, 2
fotégrafos, 2 profissionais de
grafite, painel para atividade,
200 bonés, ilumina¢io para as
fotos, cendrios instagraméveis,
equipamentos fotograficos,

Quadro 21 — Cronograma de Receitas e Despesas~- Para cada Atividade/Meta. Conforme Exemplo.
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Periodicidade (semana, més, ano...) Receitas (descrigio) Valor (RS) Despesas (descrigao) <“.uo..
(RS)
1, outubro, 2019 LOCACAD DO ESPACO - MEMORIAL DA 45.000,00
AMERICA LATINA JA LOCADO E
DIVULGADO
1, outubro, 2019 SOM/ILUMINACAO/PROJECAD/LED 49.285,00
1, outubro, 2019 ESTRUTURA INTERNA/EXTERNA DO 15.490,00
EVENTO/CADEIRAS/MESAS/TELAO/TAPE
TE VERMELHO
1, outubro, 2019 TRANSMISSAO AO VIVO/INTERNET 11.000,00
DEDICADA
1, outubro, 2019 PRODUCAO - PRODUTORES PARA A 14.550,00
ORGANIZACAO DO EVENTO
1, outubro, 2019 ARTISTICO - VITOR KLEY, GUSTAVO 33.775,00
MIOTO E CIA DE DANGCA
1, outubro, 2019 OFICINAS DE FOTOGRAFIA E GRAFITE 10.900,00
Total: Total:  180.000,00

Quadro 22 - Orgamento de Despesas de Contrapartida
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lo
Especificacio Descrigdo detalhada de cada item c...“-hu-go Quantidade .._M_onho Yoo o
MATERIAL
SERVICOS
Total geral

Quadro 23 - Orcamento de Despesas Gerais
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OBS : Para contratagbes de Natureza Artistica através de Represeatacio por Pessoa Juridica, € necessdrio uma Declaragio/Carta de Exclusividade da
Empresa Representando com 05 Artistas Envolvidos. (Assinadas por Tais artistas), - Apresentar na Fase de Prestagdo de Contas,

OBS 2 - O projeto deve ser apresentado com papel timbrado ¢/ou canmbo CNPJ da entidade. Devidamente rubricado em todas as péginas ¢ assinado

pelo representante legal da entidade.




