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ABRANGENCIA E REPRESENTATIVIDADE

O Instituto Nacional de Moda e Design — IN-MOD & uma organizacdo nio-
governamental sem fins lucrativos que tem como missao trabalhar, nos mercados interno e
externo, pelo reconhecimento e visibilidade da moda e do design brasileiros como segmentos
de valor agregado. O IN-MOD tem hoje abrangeéncia nacional, beneficiando diretamente todo o
mercado de moda e design, participantes ou n&o do Calendario Oficial da Moda Brasileira, e o
mercado da economia criativa, através de projetos como o Movimento HotSpot, identificando e
projetando talentos criativos em todo o Brasil; e, ainda, o mercado de turismo de negdcios,
com impacto direto e indireto no setor de servigos.

Criado em 2004, o IN-MOD passou a estabelecer vinculos e parcerias com os mais
diferentes segmentos publicos e privados, tanto de natureza cultural como econdmica, para
viabilizar os seguintes objetivos:

o Formagédo de uma cultura de moda;

o Criagéo e fortalecimento de identidade brasileira na moda;

o Valorizag@o da diversidade brasileira como ativo a ser incorporado pelo setor;

o Valorizag&o da criagao artistica, do design e do produto brasileiros;

o Internacionalizagéo do setor através de um posicionamento diferenciado;

o Fortalecimento do calendéario de moda;

o Fortalecimento da cadeia téxtil;

o Incentivo ao fortalecimento das diversas redes criativas que dialogam com a moda;

o Criagdo de um mercado consumidor interno com olhar mais sofisticado;

o Geragéo e disseminagdo de conhecimento no mercado de moda e design de alto valor
agregado;

o Valorizagio e fomento da economia criativa como estratégia de desenvolvimento para
a Cidade, o Estado e o Pais;

o Fomento a processos de formagao e capacitagéo profissional, com énfase no resgate
e valorizagdo de saberes e fazeres tradicionais;

o Identificacdo de gargalos, necessidades e oportunidades setoriais que contribuam
para a elaboragao de politicas publicas.

ESTRUTURA ORGANIZACIONAL

A Ata de Eleigdo, bem como suas modificacées e Estatuto seguem anexos ao Projeto. ( '
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DADOS DA INDUSTRIA DA MODA

De acordo com dados da ABIT — Associacdo Brasileira da Industria Téxtil e de
Confeccao, a cadeia da Moda no Brasil conta com 30 mil empresas formais (além de 270 mil
micro e pequenas empresas que atuam no setor de moda segundo dados do SEBRAE). Ainda
segundo a ABIT, o setor alcangou um faturamento de US$ 54,4 bilhées em 2014.

Essa cadeia é a 2° maior empregadora da indistria de transformacio, sendo
responsavel por 5,4% do PIB da industria de transformacao, e 1,6 milhdo de empregos diretos
— 8 milhes, se somados os indiretos —, dos quais 75% correspondem a mao de obra feminina.

Nos Ultimos 10 anos, foram mais de U$ 15 bilhées em investimentos. Em 2014, os
investimentos no setor somaram U$ 1,1 bilhdes, aplicados na modernizagso, ampliagéo e
capacitagao dos parques fabris. O Brasil possui 0 5° maior parque téxtil e o 4° maior parque
produtivo de confecgdo do mundo. S&o produzidos aproximadamente 10 bilhdes de pecas de
confecgdo por ano no Brasil, conforme dados da ABIT.

Por edi¢ao, o SPFW fomenta R$ 1,5 bilhdo em negécios. Durante o periodo do evento,
a cidade de S&o Paulo recebe showrooms de moda, atraindo compradores e gerando um
importante momento de negdcios em compras de atacado.

Com o aumento da demanda por profissionais qualificados no setor de Moda, a oferta
de cursos especializados cresceu significativamente nas ditimas duas décadas, desde a
fundacdo do S&o Paulo Fashion Week. De acordo com dados da ABIT, em 1997 o Brasil tinha
apenas quatro faculdades de moda. Hoje j& sdo mais de 150 cursos espalhados pelo Pais.

HISTORICO DO EVENTO SPFW

O Sé&o Paulo Fashion Week & hoje uma das mais eficientes plataformas de
comunicagéo no Brasil e um dos maiores eventos do género no mundo. E atualmente o maior
e mais importante evento de moda do Hemisfério Sul e o 5° mais relevante do mundo, atras
apenas de Paris, Mildo, Londres e Nova lorque.

Reunindo as principais marcas do Pais, o SPFW funciona como uma verdadeira usina
de conectividade e ponto de convergéncia de um amplo mercado criativo, dando corpo e forga
para que a moda possa de fato se transformar numa realidade econémica, cultural e social no |
Pais.

Desde o inicio, o SPFW foi pensado como um projeto de 30 anos. Com esforco e |
investimento do setor privado e publico, foi possivel estabelecer um calendario
langamentos que abriu novas perspectivas para a moda e o design brasileiros.

Ao longo de suas duas décadas de existéncia, o SPFW tornou-se mais que um evento.
Numa época em que poucos viam o Brasil como referéncia em moda, design e lifestyle, o

SPFW consolidou-se como uma forga que hoje estrutura, movimenta e impulsiona a cultura de
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moda do Pais.

MARCAS PARTICIPANTES DOS DESFILES
A selega@o das marcas que desfilam na semana de moda é feita mediante solicitacdo
das mesmas e/ou indicagao de curadores, jornalistas, editores de moda e outros profissionais
do setor. Entre os principais critérios que norteiam a selegéo estéo:

1) Design — comprometimento com os critérios de criatividade, qualidade e inovacéo
no desenvolvimento de seus produtos;
2) Capacidade de producdo;

3) Distribuicao — presenca da marca em pontos de venda e/ou potencial de ampliagéo
da presenca de marca em pontos de venda (para o caso de marcas que estio iniciando suas

atividades, que tém comprovadamente capacidade de distribuicZo).

INFORMACOES GERAIS DO SPFW

Nome: Sao Paulo Fashion Week — Calendario Oficial da Moda Brasileira

2 edigbes anuais — Colecdes Outono | Inverno e Cole¢des Primavera | Verao
Publico por edigéo: aproximadamente 90 mil pessoas

Profissionais envolvidos: 11.200

42 ediches ja realizadas.

Data da proxima edicéo:

43? Edigdo — Margo de 2017

+ de 60 desfiles por ano.

2 salas de desfile com capacidade para até 800 pessoas.

Sala para imprensa nacional e internacional credenciada.

Areas de convivéncia — area de exposicdes e espago publico com transmissio dos

desfiles e de contelidos pertinentes aos temas desenvolvidos a cada edig&o; servicos.
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NUMEROS DO SAO PAULO FASHION WEEK — SPFW

A cada edicdo do SPFW, o evento e a cidade recebem a visita de jornalistas e
compradores internacionais. A média de jornalistas e profissionais de imprensa na cobertura
do evento tem sido de mais de 2.000 nacionais e internacionais credenciados. O resultado é
um retorno de midia espontanea de R$ 800 milhdes em média por ano no territério nacional e
R$ 50 milhdes no exterior. Um trabalho permanente das Assessorias de Imprensa, midias
sociais e Relagbes Publicas é condicdo basica para a divulgacdo do conceito da Marca Brasil
no cenario nacional e internacional. Ao fomentar a midia espontanea, o SPFW desempenha
um papel crucial na disseminagdo, lancamento e manutencao de conceitos, imagens,
espacos, marcas e produtos.

Além disso, o FFW.COM.BR, principal portal de informac&o de moda e estilo do Pais
realiza uma cobertura ao vivo e na integra do evento com videos, fotos e comentarios.
Conteldo editorial exclusivo durante todo ano, cobrindo todos os aspectos da industria da
moda. 500 mil visitantes tnicos e mais de 6 milhdes de page views durante o més do evento.

Por edicdo, o evento atrai um publico aproximado de 90 mil pessoas; mais de 11 mil
empregos diretos e indiretos; R$ 9 milhdes de investimento em infraestrutura; outros R$ 7,5
milhdes investidos por marcas e estilistas do line up por temporada para realizacdo de seus
desfiles, e investimentos de empresas parceiras no valor de R$ 10,5 milhdes. Além disso, s&o
investidos R$ 19 milhdes em permutas de espacos publicitarios e horas de programacéo em
midias relacionadas ao evento.
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JUSTIFICATIVA DA PROPOSTA

‘De que lado se encontra o futuro? Basta olhar pra onde convergem os fluxos de imigracéo, para
onde as populagées se deslocam. Para onde verdadeiramente os talentos tem desejo de ir? Hoje, mais
do que nunca, dirigem-se aos lugares do mundo onde as potencialidades vitais e criativas podem
livremente se associar e se multiplicar umas pelas outras, em dire¢cdo aos abrigos da inteligéncia
colefiva.” Pierre Levy

As cidades, como as empresas, ja compreenderam que se tornam melhores atraindo
as melhores pessoas. Gragas as novas midias e tecnologias, todos estdo conectados com
todos o tempo inteiro, se apropriando de conhecimentos, aprendendo e produzindo novos
contelidos a cada instante, podendo criar qualquer coisa em qualquer momento e lugar. A
concorréncia se da na competicio para atrair os melhores: os mais criativos, os mais
inovadores, 0s mais cooperativos, os mais abertos, os mais éticos.

Entre as muitas linguagens que circulam pelo mundo real e virtual, a moda atravessa
fronteiras, ocupa espagos e cria novas conexdes. Nos ultimos anos, acompanhamos um
movimento forte de implantacdo de polos criativos de moda, arte e design em cidades
importantes do mundo. A efervescéncia e mobilizac&o préprias desses setores sao alguns
dos fatores decisivos para consolidar novos espacos e atrair parcerias e investimentos de
diversas ordens por conta de seu carater transversal e multiplicador.

A partir da principal cidade do pais, criou-se a maior e mais importante plataforma de
moda do hemisfério Sul, reforcando nossa imensa capacidade criativa e produtiva para o
mundo. O empenho e investimento catalisados para a construgcdo de uma cultura de moda no
pais trouxeram como retorno o reconhecimento de um espaco amplo, plural e transversal de
vocacOes e inspiragbes que permeiam a multiplicidade de identidades da nossa brasilidade.
O Sao Paulo Fashion Week inseriu definitivamente o Brasil e a cidade de Sao Paulo
no mapa mundial da moda. A histéria de duas décadas do Sao Paulo Fashion Week mostra o
que foi projetado, as apostas feitas, e o que foi alcangado através de um caminho consistente
num horizonte de longo prazo. O estabelecimento de um calendario mostrou-se um
instrumento poderoso na promocgso, modernizacéo e fortalecimento do setor bem como na
criagao e consolidagado de uma cultura da moda no Brasil.
Essa transformacdo demandou grandes investimentos em infraestrutura, que
passaram de R$ 1,8 milh&o por edicdo, em 2001, para R$ 9 milhdes por edigdo, em 2015.
As edigbes N41 e N42 realizadas em abril e em Outubro de 2016, no Pavilhdo da
Bienal e na Arena de Eventos, respectivamente, ambas no Parque do Ibirapuera, reiteraram a
forca de uma iniciativa que vai muito além da moda e do proprio evento, refletindo questdes-
chave como a importancia dos processos do Fazer Criativo, e a necessidade de ir além,
transgredindo e transformando padrées, propondo outros olhares, expondo novos habitos e
comportamentos, num momento de mudangas aceleradas e desafios globais .
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A contribuicdo da prefeitura representou 38,89% do investimento direto em
infraestrutura total de cada edicdo do SPFW em 2016.

Os investimentos realizados na infraestrutura e no contelido do evento permitiram,
entre outras coisas:

- Atender em torno de 2.000 jornalistas credenciados, disponibilizando amplo espago
exclusivo dentro do evento, equipado com computadores, pontos para notebooks, acesso a
internet, catering, seguranca e apoio das assessorias de imprensa;

- Estender nosso sistema de seguranca e producéo para outros pontos da cidade, para
atender as necessidades dos desfiles externos.

- Deslocar o evento para diversos pontos e areas da cidade de Sao Paulo com desfiles,
atividades nos CEUs, exposicdes, palestras, workshops.

E fundamental investir cada vez mais para que o SPFW ganhe em abrangéncia,
visibilidade, reconhecimento internacional e mercados, e experimente caminhos de
crescimento, reforcando ainda mais o posicionamento de S&o Paulo como cidade criativa e
polo de inovagao.

SPFW 2017

Arte, arquitetura, poesia, musica, cinema, teatro, moda, sdo linguagens com tradicdo
de ruptura que se reforcam e promovem reflexdes com multiplos sentidos, quase sempre com
foco no imaginario (ideias) e no imagético (materializacdo/produto das ideias). Em sinergia e
contraponto, imagens, sonhos e objetos dialogam entre si na fronteira transversal de universos
criativos que se entrelacam no SPFW. Desde sua criagdo, surgiu a vontade de oferecer um
espago para conectar e exibir essa fartura criativa.

A moda, em seu permanente estado de reinvencdo, inspira a vida de milhdes de
pessoas em busca de expressao e identidade. Assim, a cada edicdo do SPFW, é proposta
uma imerséo interativa nessa diversidade criativa. S&o sinteses e didlogos que captam na
esséncia e no detalhe as muitas vertentes culturais e possibilitam um contato revelador com o
universo criativo no Brasil. Movido por uma abertura e curiosidade, por uma troca permanente
com as varias formas de expressdo, o SPFW expde e compartiha a sensagdo de
encantamento, deslumbramento, fascinio, estimulo e surpresa que tudo isso provoca.

Em 2017, o SPFW mantem seu compromisso com a transformacio e o fortalecimento
desse fértil processo criativo, impresso em nossa identidade e diversidade cultural, e com a
valorizagdo da extensa cadeia produtiva que caracteriza o sistema de moda no Brasil.

Com 21 anos de existéncia, o SPFW firmou-se como o principal evento de moda do
Hemisfério Sul, internacionalmente reconhecido entre as mais importantes semanas de moda
do mundo, colocando em destaque e evidéncia a cidade de Sdo Paulo. Com agdes
diferenciadas e convergentes, envolvendo as diversas instancias de governo na cidade e no
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estado, 0 SPFW ¢ a plataforma ideal para divulgar o potencial turistico, cultural e econémico
da cidade atraves de diversas acbes de midia e non-media, com foco em um publico
altamente especializado e formador de opini&o e impacto no grande publico em geral a partir
dos veiculos de massa que cobrem o evento no Brasil e no exterior.

Mais do que uma plataforma para expressées artisticas, o SPFW oferece uma
experiéncia inédita em torno da expressao artistica, uma plataforma de intercambio de visdes
e colaboragdes entre diversos atores nas industrias criativas, um vetor de expansao da cultura
urbana.

Uma pesquisa com agentes-chave na arte e na cultura no mundo mostra um claro
interesse em uma colaboragéo transversal. Entre os pontos a favor, esta a inspiracéo e a
possibilidade de inventar algo novo, a necessidade de ampliar as redes e o intercambio entre
os envolvidos.

Ao inovar e integrar meios culturais, criativos e econdmicos, o SPFW & visto, em vérios
lugares do mundo, como uma referéncia em Economia Criativa. Talvez por ter se utilizado de
questdes intangiveis, como articulagdo, marca, ideias, processos, colaboragso, co-criagéo,
métodos e estratégias para transformar o tangivel.

As cidades sdo, a um s6 tempo, mercados, centros de troca de informacéo e
desenvolvimento de cultura, espagos de sociabilidade. O melhor mercado é aquele que
propde mais escolhas e oferece os melhores meios para tomar conhecimento dessas
escolhas. A melhor cidade é aquela que oferece mais oportunidades de nos relacionarmos uns
com os outros, de encontrar todo mundo; a que oferece os melhores mercados.

O SPFW ftrabalha nessa conexdo, nos varios mercados da informacgao, do
conhecimento, do relacionamento e do entretenimento, sempre em busca de convergéncias
que possam coletivamente inventar o futuro, amplificando e acelerando contatos e relacdes de
todos os tipos.

O negocio da moda é relativamente novo no Brasil e vem se consolidando ano a ano.
Com a melhoria de varios indicadores sociais, & possivel contar com um mercado interno
expressivo, capaz de garantir a sustentabilidade e o crescimento das pequenas empresas e
de novos empreendedores, que, assim como a moda, sdo muitos e diversos, impondo cada
vez mais a necessidade de mostrar toda sua abrangéncia e convergir demandas e ofertas.

Ha tempos reconhecemos que a grande estratégia de desenvolvimento para o século
XXl esta nos negdcios criativos. Esse conhecimento vem do fazer, da troca de experiéncias,
das relagGes e processos de transformacao verificados e acumulados nesses ultimos 20 anos
de contribuicbes para a construgdo de uma cultura de moda e o reconhecimento e
consolidagao da economia criativa no Brasil.

Moda e design desempenham um papel fundamental neste processo, inovando,
abrindo portas, adicionando valor aos negécios, gerando empregos, sintetizando tendéncias,

criando redes ndo sé de negdcios como de saber e cultura. O conhecimento vem do fazer, da
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troca de experiéncias. O SPFW oferece oportunidades para estimular e potencializar o
conhecimento e ampliar os espagos de trocas e novas combinagées.

BENEFICIOS PARA AS EMPRESAS PARTICIPANTES, O SETOR,
A CIDADE DE SAO PAULO E O PAIS

O Sao Paulo Fashion Week transformou a cidade de Sao Paulo em polo irradiador de
tendéncias que norteiam todo o mercado de moda do Brasil.

O porte do evento mostra que ha uma industria por tras do que & apresentado nas
passarelas, com capacidade produtiva, comprometimento com qualidade e prazos.

N&o € s6 o local onde é realizado o SPFW que se transforma. A cidade de Sao Paulo
como um todo e impactada a cada seis meses pelo evento, que movimenta e traz negdécios
para a capital paulista e estimula o turismo, o que atesta o papel relevante do SPFW na
consolidagéo da capital paulista como principal destino na América Latina quando o assunto &
moda, design e criatividade.

O SPFW ainda promove o turismo gastronémico, movimentando bares e restaurantes
da cidade. Esse turista também tem alto poder aquisitivo e um elevado nivel cultural, e
costuma frequentar a noite paulistana, galerias, cinemas, entre outros.

Desde 2013, com o projeto Moda nos CEUs, o SPFW ampliou a passarela da moda
para o universo da educacg&o publica paulistana, num movimento de aprendizado de mao
dupla. Alunos, professores e comunidade do entorno se apropriam da histéria que a cidade de
S&o Paulo tem com a moda brasileira e trocam conhecimentos sobre as diversas areas
profissionais que se relacionam com uma das principais semanas de moda do mundo.
Designers, estilistas, cendgrafos, artistas, modelos e maquiadores sao envolvidos no projeto e
convidados a cada edicdo a apresentar seus trabalhos, e compartilhar sua histéria com
alunos, professores e membros das comunidades do entorno dos CEUSs.

O SPFW & um grande aglutinador e catalisador de diversas redes criativas. As oficinas
e workshops possibilitam novos espacos de vivéncia e aprendizado com envolvimento direto
dos participantes, resultando em experiéncias de forte impacto educacional e vocacional.

Cada vez mais, o jovem busca inspiragéo e conhecimento a partir de experiéncias de
vida real. Através de encontros e palestras com profissionais renomados do mercado de moda
e de outras areas técnicas e criativas que mantém relagdes transversais com a moda, é
possivel oferecer a comunidade dos CEUs um espago motivacional de conhecimento em torno
de um leque de atividades multidisciplinares que permitem expandir o horizonte de
possibilidades e oportunidades de atuacéo no mercado.

Moda no CEU é um projeto organico, dinamico, compartilhado e desenhado com as
equipes coordenadoras da Secretaria Municipal da Educagdo. Um projeto sempre aberto a
novas possibilidades e oportunidades que se abrem a cada edigio com a participacao de
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parceiros criativos do SPFW. O objetivo é promover agbes inspiracionais e vocacionais que
possam gerar experiéncias positivas de conhecimento de areas de atuag&o na chamada
Economia Criativa, ampliando horizontes de trabalho, oportunidades e insercdo em toda a
cidade.

A cada dia, cresce o reconhecimento da importancia de tratar a criatividade e seus
desdobramentos como um ativo estratégico de desenvolvimento social e econdmico. Produzir
em ciclos curtos, com variedade, diferenciacdo e inovagdo permanentes exige know-how e
competéncia em recursos humanos.

Com a sociedade pés-industrial, novos modelos urbanos tém se formado, com foco na
criatividade. Contribuiram para isso varios fatores: globalizago, fragmentacdo das cadeias de
producao, tecnologias digitais, formagéo de redes, valorizagdo dos intangiveis, questdes de
mobilidade e insustentabilidade urbanas. Com isso, muitas cidades no mundo vém buscando
trilhar caminhos novos para o desenvolvimento socioecondmico. Os processos criativos estao
na base do desenvolvimento econémico das sociedades.

Cidades e regibes que concentram ou tenham capacidade de atrair e consolidar
atividades econémicas associadas & inovagdo e criatividade, como moda, design, cinema,
artes, publicidade, games, tecnologias da informagéo e pesquisa em ciéncia e tecnologia, tem
maiores oportunidades de promover um desenvolvimento sustentavel, gracas a forte expansao
desta economia mais intensiva em conhecimento, talento e tecnologia.

METAS QUALITATIVAS PARA O CONVENIO COM A
PREFEITURA DE SAO PAULO.

1. Para a 43° Edigéo — Primavera/Verao 2017-2018 do evento SPFW se compromete
a dar continuidade a parceria com a Secretaria de Educagao, com atividades em
no minimo 2 unidades CEU’s.

Moda no CEU é um projeto organico dindmico compartilhado com as equipes coordenadoras
da Secretaria Municipal da Educagdo. Um projeto sempre aberto a novas possibilidades e
oportunidades que se abrem a cada edicdo com a participacéo de parceiros criativos do
SPFW.

Meta: Realizar uma agao ligada @ moda, como palestra, workshop ou exposigéo, por edicdo
do evento em até duas unidades dos CEUs na capital paulista, a serem acordadas
previamente com a Coordenacgéo dos CEUS junto a Secretaria Municipal de Educagao de Sao
Pauio.

Objetivo: O projeto visa promover acdes inspiracionais e vocacionais que possam gerar

Av. Nove de Julho n.° 4865 — Térreo - Torre A — Escritorio 01 — Loja 02.
Bairro: Jardim Paulista — Sao Paulo —SP — CEP: 01407-200.
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experiéncias positivas de conhecimento em areas de atuacio da chamada Economia Criativa,
ampliando horizontes de trabalho, oportunidades e insercéo em toda a cidade. A partir do pilar
da criatividade, sdo desenvolvidos workshops/oficinas inspiracionais, ampliando o espectro de
atividades extra-curriculares oferecidas pelos CEUs.

Métrica para avaliagdo: Declaragsio da Coordenac&o dos Ceus, confirmando a execucdo das
atividades/ agdes nos CEUs.

Relatério com fotos demonstrando a execug&o da acao em cada CEU.

2. Comprovar midia espontinea nacional no valor de até R$ 400 milhdes* (Até 90
dias apés a realizacdo do evento, na prestacdo de contas em até 60 dias
enviaremos uma prévia com dados parciais).

Meta: Até R$ 400 milhes em midia espontanea nacional por edicéo.

Objetivo: Divulgacéo e posicionamento da marca “S&o Paulo” em todo o territério nacional,
atraves do evento que leva o nome da cidade.

Forma de afericdo: A clipadora contratada pelo evento mede o espacgo conquistado pelo Sao
Paulo Fashion Week na midia impressa, online, TV e radio, que é valorado de acordo com a
tabela publicitaria de cada veiculo. Os nimeros finais serao entregues através de um relatério
em até 90 dias apos o evento em fungdo do prazo de envio das informagoes finais pela
empresa clipadora com o que foi veiculado (antes, durante e apos o evento);

*O valor da midia espontanea gerada pelo evento é baseado no equivalente do valor
publicitario do espago editorial ocupado pelo tema. Nos tltimos anos, vimos o fendémeno da
informagéo em tempo real ganhando cada vez mais importancia e, consequentemente, a
migracéo da maior cobertura jornalistica de qualquer assunto para o online cujo os valores
praticados s3o inferiores a midia tradicional, mas contribuem na cobertura expenencial do
evento.

3. Apresentar resultados atingidos em publicagcdes nas Midias Sociais (i.e.
Facebook, Instagram, Twitter etc) de até 2 milhdes de pessoas alcancadas pelos
contetiidos publicados nas rede sociais oficiais no periodo de 28 dias, que
compreende o intervalo antes, durante e depois do evento;

Meta: Alcancar uma audiéncia nas redes sociais de até 2 milhdes de pessoas por edigdo.
Objetivo: Divulgagdo do evento que leva o nome da cidade nas redes sociais.

Forma de aferi¢do: Para tanto, utilizaremos ferramentas de monitoramento como Facebook
Insights, Google Analytics entre outros.
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4. Comprovar resultados de impressdes de conteiidos publicados por canais
oficiais do evento nas redes sociais (i. e. Facebook, Twitter, Instagram e outros)
de até 20 milhoes por edi¢cdo no periodo de 28 dias compreendendo publicacdes
pré, durante e pos evento;

Meta: até 20 milhdes de impressdes nas redes sociais no periodo de 28 dias.

Objetivo: Divulgacdo e posicionamento da marca Sdo Paulo associada a contetdos de
criatividade e o0 SPFW nas redes sociais.

Forma de afericdo: Forma de afericdo: dados de impressdes fornecidos por ferramentas
oficiais de monitoramento fornecidas pelas redes sociais Facebook, Twitter, Instagram, Google
Analytics, combinadas ou isoladas.

* Optou-se por passar a monitorar volume de impressdes associado ao alcance por ser uma
métrica presente e comum do ambiente online. Compartilhado pelas distintas redes sociais.
Sendo portanto um dado preferido pelo mercado para aferir o alcance exponencial de
contetidos nas redes.

5. Convidar e custear a vinda de Jornalistas e ou formadores de opinidao — de no
minimo 20 e no maximo 30 profissionais;

Meta: Convidar e custear a vinda de no minimo 20 e no méaximo 30 jornalistas e ou
formadores de opinigo por edigio.

Objetivo: Divulgacéo e posicionamento da marca “S&o Paulo” no Brasil e no mundo, através
do evento que leva o nome da cidade.

Forma de Afericao: Relatério dos passageiros e hospedes apresentado pela agéncia de
viagens/hotel contratados pelo evento a cada edigdo, onde constam nome e trecho da viagem.

6. Convidar até 5 alunos de no minimo trés faculdades de moda da Cidade de Sao
Paulo, para atuarem como monitores nos bastidores das salas de desfiles do
evento.

Meta: Convidar até 5 alunos de no minimo trés faculdades de moda da cidade de Sdo Paulo
para atuar como monitores nos bastidores das salas de desfiles do SPFW por edicéo.
Objetivo: Interacdo do SPFW com as escolas de moda da cidade de S&o Paulo

Forma de Afericdo: Contrato temporario de trabalho com os alunos que devem comprovar
estarem matriculados nas respectivas escolas.
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1. PROPOSTA DE CONVENIO

ANEXO |

2. CRONOGRAMA DE EXECUGAO

ANEXO Il

3. ACOES DO PROJETO

ANEXO i

3. PLANO DE APLICAGAO DAS DESPESAS PARA A PROXIMA EDIGAO.
3.1 - 437 EDICAO — MARGO 2017.

NATUREZA DAS DESPESAS: TOTAL

PREFEITURA: Servicos estruturais, espago fisico, energia elétrica, 3.500.000,00
gerador, estrutura de area comum do evento, salas de desfile, sala de
imprensa, convites, projetos e consultoria, midias, ECAD.

CUSTOS IN-MOD: Estrutura para area comum de evento, sala de desfile, 875.000,00
sala de imprensa, passagem e hospedagem para jornalistas e ou
formadores de opinido, projetos e consultorias e midias.

TOTAL GERAL R$ 4.375.000,00

4.1 CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO 432 EDICAO MARGO DE 2017.
90% (noventa por cento) 15 de Marco de 2017 - valor: R$ 3.150.000,00.

10% (dez por cento) 20 de Marco de 2017 — valor: R$ 350.000,00.

Sao Paulo, 22 de fevereiro de 2017.

q@@&@w/

~— MARIA DA GRAGA JORGE
,'~Pre31dente do Conselho Administrative

S

Qk&w&w )q\\m (\x Qjmlf)l

{ Marilene Pasini de Souza
\ Diretora Executiva
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PREFEITURA DO MUNICIPIO DE SAO PAULO
SECRETARIA MUNICIPAL DE FINANCAS - SF

PRESEIYINE DA CIDADE DE SECRETARIA MUNICIPAL DE PLANEJAMENTO - SEMPLA

SAO PAULO

ANEXO I - Portaria Intersecretarial
SF/PLANO DE TRABALHO SEMPLA n° 06/2008

SECRETARIA DE FINANCAS

1- érgéio/Entidade Proponente: IN MOD - Instituto Nacional de Moda e
Design

2-CNP3J: 05.910.840/0001-05

3-CCM: 3.159.135-7

4-Endereco: Av. 9 de Julho n.% 4865 - Térreo - Torre A ~ Escritério 01 — Loja
02 - Jardim Paulista.

5-Cidade: S30 Paulo 6-UF: SP 7-CEP: 01407-200

8-Tel.: (11) 3077-4873

9-Conta-Corrente: 30828-5 10-Banco: Banco do Brasil (001)
11-Agéncia: 1541-5

12-Praca de Pagamento: S3o Paulo

13-Nome do Responsavel: Maria da Graca Jorge.

14-CPF: 737.382.558/34 15-Carteira de Identidade: 6.976.562-5.
16-Orgdo: SP 17-Expedicdo: 29/05/2014.

18-Cargo: Presidente do Cons. Administrativo 19-Func&o: Presidente
20-Matricula:

21-Enderego: Rua Cons. Moreira de Barros, 1684, Santa Teresinha, Sao
Paulo.

22-CEP: 02.018-017.

DADOS CADASTRAIS

23-Nome: 24: CNPJ: 25-CCM:

26-Endereco: 27-CEP:

NI/A© TEM

OUTROS
PARTICIPES

28-Titulo do Projeto: Sdo Paulo Fashion Week - 432 Edigdo -
Primavera/Verdo 2017-2018.

(=]

(=]

= 29-Periodo: 13 a 17 de Marco de 2017.

tq e

gE 30-Execucao: Fundagdo Bienal de Sdo Paulo
o=

@ g 31-Inicio: 01 de Marco de 2017

an

32-Término: 28 de Abril de 2017

33-Identificacdo do Objeto: Evento S3o Paulo Fashion Week
432 Edigdo - Primavera/Verdo 2017-2018




PREFEITURA DA CIDADE DE

SAO PAULO

PREFEITURA DO MUNICIPIO DE SAO PAULO
SECRETARIA MUNICIPAL DE FINANCAS - SF

SECRETARIA MUNICIPAL DE PLANEJAMENTO - SEMPLA

SECRETARIA DE FINANCAS

-~

ANEXO I -

PLANO DE TRABALHO

Portaria Intersecretarial SF/
SEMPLA n° 06/2008

de S3o Paulo.

CRONOGRAMA DE
EXECUGAO (META,
ETAPA OUFASE):

39-Unidade: Real

35-Meta/Etapa/Fase: Possibilidade de ampliacdo de visibilidade e insercdo no
mercado global através da moda e do design brasileiro.
36-Especificacdo: Procuramos maximizar a promocdo e a divulgacdo do
evento, das marcas participantes e da moda e design brasileiros, posicionando o
Brasil como criador e difusor de tendéncias. Os jornalistas fazem a cobertura do
evento/desfiles, compradores visitam os showrooms das marcas participantes do
evento, bem como as dreas de comércio e clusters de moda e design na cidade

37-Indicador Fisico: Até R$ 50 milhes de midia espontanea internacional, em
um periodo de até 6 meses apés a realizagdo do mesmo, geradas em paises
como EUA, Franga, Inglaterra, Espanha, Portugal, Itdlia, Jap&o, Canadd, México,
Colémbia, Venezuela, Chile, Argentina e etc.

38-Duracao: 5 dias.
41-Inicio: Fevereiro de 2017 42-Término: Abril de 2017.

40-Quantidade: 1 evento

43-Natureza da Despesa:
PREFEITURA: Servicos estruturais, espago fisico, energia elétrica, gerador,

A estrutura de drea comum do evento, salas de desfile, sala de imprensa, convites,
@2 projetos e consultoria, midias, ECAD.
e IN MOD: Estrutura para area comum de evento, sala de desfile, sala de
el .g imprensa, passagem e hospedagem para jornalistas e ou formadores de opinido,
= projetos e consultorias e midias.
% § -44-Total: 45-Concedente: Prefeitura  46- N MOD
-8
Q. = R$ 3.500.000,00 R$ 875.000,00
47-Cddigo: 48-Especificacdo:
49-Total Geral: R$ 4.375.000,00
Janeiro Fevereiro| Marco Abril Maio Junho
Liberacdo Prestacio
De contas
i Julho Agosto Setembro |Outubro Novembro| Dezembro
e A =
=g g
EQ wWE o . - -
83 B = E Janeiro Fevereiro| Marco Abril Maio Junho
28 2 = 2
gz ££ &
g% g % g Julho Agosto |Setembro |Outubro |Novembrd Dezembro
a8 a¥ o

DECLARACAO: Na qualidade de representante legal do proponenete, declaro, para fins de prova junto
ao (@) Prefeitura Municipal de S8o Paulo para efeitos e sob as penas da lei, que inexiste qualquer débito
em mora ou situagdo de inadimpléncia com a Fazenda Municipal ou qualquer 6rgdo ou entidade da
Administragdo Piblica Municipal, direta ou indireta, que impeca a transferéncia de recursos oriundos das

dotagbes consignadas nos orgamentos do Munici

Pede deferimento,
Local: S3o Paulo / SP

Data: 22 de fevereiro de 2017

Proponente: IN MOD Instituto Nacional de Moda e Design.
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ANEXO| -
PROPOSTA DE CONVENIO - IN MOD E PREFEITURA DE SAO PAULO
EVENTO SAO PAULO FASHION WEEK
MARCO
PARTIDA 43° EDICAO (N43) PRIMAVERANERAO 201 7-2018 DE 2017
ESTRUTURA DO EVENTO R$ 3.500.000,00
1.1 |SERVICOS ESTRUTURAIS R$ 273.340,00
111 Seguranca R$ 39.130,00
Coordenacao de seguranca R$ 16.770,00
1.1.2 |Brigada de incéndio R$ 9.800,00
1.1.3 |Servicos de ignifugagao R$ 9.120,00
1.1.4 |Servicos de carregador R$ 53.200,00
1.1.5 [Radios para comunicagéo R$ 8.020,00
1.1.8 |Instalagdo de infraestrutura de cabeamento de informatica (T1) R$ 29.500,00
1.1.7 |Servigos de limpeza R$ 52.800,00
1.1.8 {Locacéo de carrinhos elétricos R$ 24.000,00
1.1.8 |Servico de Manutengo R$ 31.000,00
1.2 |ESPACO FiSICO R$ 573.233,00
1.2.1 [Local de Espaco / Locacao de Prédio R$ 557.633,00
1.2.2 |Locagdo de equipamento R$ 15.600,00
1.3 |ENERGIA ELETRICA R$ 62.000,00
1.3.1 |Quadros de distribuicdo de cabos e disjuntores R$ 38.000,00
1.3.2 |Instalagdes elétricas R$ 24.000,00
1.4 |GERADOR R$ 289.532,00
1.4.1 |Geradores de Energia e Ar Condicionado R$ 190.104,00
1.4.2 |Gerador de Energia para montagem e desmontagem R$ 31.508,00
1.4.3 |Oleo diesel R$ 67.920,00
1.5 |ESTRUTURA DE AREA COMUM DO EVENTO (area de convivéncia) R$ 685.150,00
1.5.1 |Cenografia das paredes da Area Comum do Evento R$ 117.800,00
1.5.2 |Fachada / estrutura para a entrada do evento R$ 62.500,00
1.5.3 |Painel de LED R$ 46.000,00
1.5.4 |Cenografia para Painel de LED R$ 10.850,00
155 uesmmmmmm}ammgm COIMUT ao R$ 280.000,00
1.5.6 [Servigos de fotografia e site R$ 63.000,00
1.5.7 |Producéo de Vinhetas R$ 20.000,00
1.5.8 [Equipe de produgéo R$ 20.000,00
1.5.9 |Exposigao R$ 65.000,00
N\
IN MOD
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1.6 |SALAS DE DESFILES R$ 1.038.400,00
1.6.1 jArquibancadas R$ 37.840,00
1.6.2 |Dutos para climatizacéo R$ 54.000,00
1.6.3 |Paredes das salas de desfiles (areas internas e externas) R$ 532.480,00
1.6.4 |lluminagdo das passarelas das salas de desfiles R$ 72.000,00
1.6.5 |Equipamentos de captacgéo e distribuicéo R$ 25.000,00
1.6.6 |llha de Edicao R$ 25.000,00
1.6.7 |Direcéo da captagdo dos desfiles R$ 25.000,00
1.6.8 |Construgdo de camarins R$ 187.500,00
1.6.9 |Mobiliario R$ 9.180,00

1.6.10 |Bancadas R$ 50.400,00
1.6.11 |Equipe de producgio R$ 20.000,00

1.7 |SALA DE IMPRENSA (equipamentos/construgao+SPFW) R$ 252.615,00
1.7.1 |Catering R$ 31.250,00
1.7.2 |Links de Internet R$ 46.500,00
1.7.3 |Mobilidrio R$ 14.200,00
1.7.4 |Paredes para sala de imprensa R$ 53.165,00
1.7.5 |Producéo de contelido e textos para imprensa R$ 40.000,00
1.7.6 |Assessoria de imprensa R$ 45.000,00
1.7.7 |Transfer de jornalistas nacionais e internacionais R$ 16.000,00
1.7.8 |Equipe de produgéo R$ 6.500,00

1.8 |CONVITES R$ 36.730,00
1.8.1 |Credenciamento R$ 15.200,00
1.8.2 |Infraestrutura para credenciamento R$ 21.530,00

1.9 [PROJETOS E CONSULTORIAS R$ 111.500,00
1.9.1 |Projeto de engenharia de seguranca R$ 32.000,00
1.9.2 |Comunicagao Visual R$ 20.000,00
1.9.3 |Concepgéao cenografica R$ 30.000,00
1.9.4 [Consultoria juridica R$ 29.500,00
1.10 |MIDIAS R$ 160.500,00

1.10.1 |Gestéo de redes sociais R$ 128.400,00

1.10.2 |Producéo de conteudo para midias sociais R$ 32.100,00
1.11 [ECAD R$ 17.000,00
1.11.1 |ECAD R$ 17.000,00




ANEXO | -

PROPOSTA DE CONVENIO - IN MOD E PREFEITURA DE SAO PAULO

EVENTO SAO PAULO FASHION WEEK

CONTRAPARTIDA - 43° EDICAO (N43) PRIMAVERA/VERAO 2017-2018. g‘ é\ Egg
2.1 CUSTOS IN MOD R$ 875.000,00
211  |ESTRUTURA DE AREA COMUM DO EVENTO R$ 552.500,00
212 |SALAS DE DESFILES R$ 30.000,00
213 |[SALA DE IMPRENSA R$ 155.000,00
21.4 |PROJETOS E CONSULTORIAS R$ 12.000,00
215 |MIDIAS R$ 53.000,00
216 |PASSAGEM AEREA JORNALISTAS R$ 37.500,00
2.1.7 |HOSPEDAGEM PARA JORNALISTAS R$ 35.000,00
IN MOD

RACIONAL BE 40D £ Desigy




ANEXO Il - CRONOGRAMA DE EXECUGAO

PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO PAULO - EVENTO SPFW 43° EDIGAO (N43) PRIMAVERA/VERAO 2017-2018.

DURAGAO - 43° EDIGAO (N43)

ESPECIFICACAD PRIMAVERA/VERAO 2017-2018.
1 CUSTOS PREFEITURA INiCIO TERMINO

1.1 |SERVICOS ESTRUTURAIS
i Seguranga MARCO MARCO

Coordenacgao de seguranga MARCO MARCO
1.1.2 |Brigada de incéndio MARCO MARCO
1.1.3 |Servigos de ignifugacéo MARCO MARGO
1.1.4 |Servicos de carregador MARCO MARCO
1.1.5 [Radios para comunicacéo MARGO MARCO
1.1.6 |Instalagio de infraestrutura de cabeamento de informatica (T1) MARCO MARCO
1.1.7 |Servigos de limpeza MARCO MARCO
1.1.8 |Locag3o de carrinhos elétricos MARCO MARCO
1.1.9 |Servigo de Manutengéo MARGO MARCO
1.2 |ESPAGO FisICO
1.2.1 |Local de Espago / Locagio de Prédio MARCO MARCO
1.2.2 |Locagdo de equipamento MARCO MARCO
1.3 |ENERGIA ELETRICA
1.3.1 |Quadros de distribui¢io de cabos e disjuntores MARCO MARCO
1.3.2 |Instalages elétricas MARGO MARCO
1.4 |GERADOR
1.4.1 |Geradores de Energia e Ar Condicionado MARCO MARCO
1.4.2 |Gerador de Energia para montagem e desmontagem MARCO MARCO
1.4.3 |Oleo diesel MARCO MARCO
15 ESTI?UATU!-'{A DE AREA COMUM DO EVENTO (area de

convivéncia)
1.5.1 |Cenografia das paredes da Area Comum do Evento MARCO MARCO
1.5.2 |Fachada / estrutura para a entrada do evento MARCO MARGO
1.5.3 |Painel de LED MARCO MARCO
1.5.4 (Cenografia para Painel de LED MARCO MARCO
155 Desenvolvimento, produgao e realizagdo cenografica da area comum do

evento MARCO MARCO
1.5.6 |Servigos de fotografia e site MARCO ABRIL
1.5.7 |Produgéo de Vinhetas MARCO MARCO
1.5.8 |Equipe de produgio MARGO MARCO
1.5.9 |Exposigcéo MARGO MARCO
1.6 [SALAS DE DESFILES
1.6.1 |Arquibancadas MARGO MARCO
1.6.2 |Dutos para climatizagio MARGCO MARCO
1.6.3 |Paredes das salas de desfiles (dreas internas e externas) MARCO MARGCO
1.6.4 |lluminagio das passarelas das salas de desfiles MARCO MARCO
1.6.5 |Equipamentos de captacao e distribuicdo MARCO MARCO
1.6.6 |llha de Edigéo MARGCO MARCO ?\l

Marilene Pasini de So
CPF: 939.595.838-3
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1.6.7 |Direcdo da captagio dos desfiles MARCO MARCO
1.6.8 |Construgio de camarins MARCO MARCO
1.6.9 |Mobilidrio MARCO MARCO
1.6.10 |Bancadas MARCO MARCO
1.6.11 |Equipe de produgio MARCO MARGO
1.7 |SALA DE IMPRENSA (equipamentos/construcao+SPFW)
1.7.1 |Catering MARCO MARCO
1.7.2 |Links de Internet MARCO MARCO
1.7.3 |Mobilidrio MARCO MARCO
1.7.4 |Paredes para sala de imprensa MARGO MARCO
1.7.5 [Produgdo de contelido e textos para imprensa MARCO ABRIL
1.7.6 |Assessoria de imprensa MARCO ABRIL
1.7.7 |Transfer de jornalistas nacionais e internacionais MARCO MARCO
1.7.8 |Equipe de produgio MARGO MARCO
1.8 [CONVITES
1.8.1 |Credenciamento MARCO MARCO
1.8.2 |Infraestrutura para credenciamento MARCO MARGCO
1.9 [PROJETOS E CONSULTORIAS
1.8.1 |Projeto de engenharia de seguranga MARCO MARCO
1.8.2 |Comunicagdo Visual MARCO MARCO
1.8.3 |Concepgéo cenografica MARCO MARCO
1.9.4 |Consultoria juridica MARCO ABRIL
1.10 |MIDIAS
1.10.1 |Gestao de redes sociais MARCO ABRIL
1.10.2 |Producdo de conteudo para midias sociais MARCO ABRIL
1.11 |ECAD
1.11.1 |ECAD MARGO MARCO
2 CONTRAPARTIDA
2.1 |CUSTOS IN MOD
2.1.1 |ESTRUTURA DE AREA COMUM DO EVENTO MARGO MARCO
2.1.2 |SALAS DE DESFILES MARCO MARCO
2.1.3 [SALA DE IMPRENSA MARCO ABRIL
2.1.4 |PROJETOS E CONSULTORIAS MARCO MARCO
2.1.5 |MIDIAS MARGE ABRIL
2.1.6 |PASSAGEM AEREA JORNALISTAS MARCO MARCO
2.1.7 |HOSPEDAGEM PARA JORNALISTAS MARCO MARGO
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