PREFEITURA DA CIDADE DE

SAO PAULO

TERMO DE FOMENTO QUE CELEBRAM A
PREFEITURA DO MUNICiPIO DE SAO PAULO,
POR INTERMEDIO DA SECRETARIA DO
GOVERNO MUNIICIPAL, E O [INSTITUTO
NACIONAL DE MODA E DESIGN, COM A
ANUENCIA DA SAO PAULO TURISMO S/A
OBJETIVANDO O APOIO INSTITUCIONAL A
REALIZACAO DO EVENTO S40 PAULO

FASHION WEEK 45" EPICAO
PRIMAVERA/VERAO 20182019, NO MES DE
MARCO/MAIO DE 2018.

PROCESSO N.° 6011.2017/0001454-0

A PREFEITURA DO MUNICIPIO DE SAO PAULO, inscrita no CNPJ/MF sob n°
46.395.000/0001-39, com sede no Edificio Matarazzo, Viaduto do Cha n° 15, Centro, nesta Capital,
por intermédio da Secretaria do Governo Municipal, neste ato representada por seu Secretario do
Governo Substituto, Senhor MILTON FLAVIO MARQUES LAUTENSCHLAGER, doravante
denominada PMSP/SGM e o INSTITUTO NACIONAL DE MODA E DESIGN, entidade sem fins
lucrativos, com sede nesta Capital, sito & Avenida Nove de Julho, n® 4863, Torre A - Escritério 01 —
Loja 02 - Jardim Paulista — CEP: 01407-200, inscrito no CNPJ/MF sob n°® 05.910.840/0001-05 e no
Cadastro de Contribuintes Mobilidrios de Sdo Paulo sob n°® 3.259.135-7, neste ato representado por sua
Diretora Executiva, MARILENE PASINI DE SOUZA, brasileira, portadora do RG 1.786.220-5-
SSP/SP e do CPF 939.595.838-34, ambos localizados no mesmo endere¢o do Instituto, doravante
simplesmente denominado IN-MOD, com a anuéncia da SAO PAULO TURISMO S/A, inscrita no
CNPJ/MF 62.002.886/0001-60 e no Cadastro de Contribuintes Mobilidrios de Sdo Paulo sob n°
116.894.63 com sede na Avenida Olavo Fontoura, 1209, Parque Anhembi, Santana, nesta Capital,
neste ato representada por Diretor Presidente senhor DAVID BARIONI NETO, RG n° 3.818.902-1,
CPF n° 012.237.358-85 ¢ por seu Diretor de Marketing ¢ Vendas senhor CARLOS ALBERTO
PARENTE, RG. n° 3.784.832-X-SSP/SP, CPF n.° 066.442.958-00, ambos localizados no mesmo
enderego da empresa, doravante denominada SPTURIS e neste ato indicado como Gestora da Parceria
a Sra. DANIELA DESPATO ZAGO, portadora da Cédula de Identidade RG n°. 001361868 ¢ CPF
1n°. 006.417.921-40, localizada no mesmo enderego da PMSP/SGM, com fundamento na Lei Federal n°
13.019, de 31 de julho de 2014 e no Decreto n° 57.575, de 29 de dezembro de 2016,
CONSIDERANDO os termos dos Decretos Municipais n® 46.356/05 ¢ 49.133/08, bem como o
reconhecimento do Sdo Paulo Fashion Week como evento de interesse estratégico desta Cidade, nos
termos da Lei Municipal n° 14.485/2007; CONSIDERANDO a natureza singular do objeto da
presente parceria, que nos termos do art. 31, tanto da Lei Federal 13.019/14 como do Decreto
57.575/16, tornam inexigivel o chamamento publico por inviabilidade de competi¢do, RESOL
celebrar o presente TERMO DE FOMENTO, mediante as clausulas e condigbeg seguintes:
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CLAUSULA PRIMEIRA
DO OBJETO

1.1. Constitui objeto do presente termo o apoio institucional
para a realizagio do evento Sdo Paule Fashion Week, 45" Edigio Primavera/Verdo 2018/2019, em
Marco de 2018, conforme Plano de Trabalho que consta do processo n° 6011.2017/0001454-0 e que
integra o presente instrumento independentemente de transcrigéo.

1.2. A 45° Edigio do Evento Sio Paulo Fashion Week -
Primavera/Verdo 2018-2019, ser4 realizada na Fundagéio Bienal de S&o Paulo, localizada na Avenida
Pedro Alvares Cabral, sem niimero, no Parque do Ibirapuera nesta Capital, no periodo de 18 a 22 de
margo de 2018.

CLAUSULA SEGUNDA
DAS OBRIGACOES DOS PARTICIPES

O objeto deste termo sera implementado por meio das
seguintes agdes:

2.1, A PMSP/SGM obriga-se a:

2.1.1. transferir os recursos financeiros previstos na
Clausula Terceira, em conformidade com o Cronograma de Desembolso € o Plano de Trabalho,
observada a disponibilidade financeira e as normas legais pertinentes ou, alternativamente,
disponibilizar ao evento Sdo Paulo Fashion Week servigos ¢ infraestrutura, por meio da Séo Paulo
Turismo S/A, em valores compativeis com os recursos previstos;

2.1.2. acompanbhar e fiscalizar a execugdo deste Termo de
Fomento;

2.1.3. examinar eventuais propostas de alteragdes no
Termo de Fomento, desde que niio impliquem mudanga de objeto, que fica vedada conforme disposto
no item 8.2.1.

2.1.4. examinar e deliberar sobre a prestagiio de contas
final relativa ao objeto deste Termo,

2.1.5. observar o disposto na Lei Federal n® 13.019/14 ¢
alteragdes € no Decreto Municipal n°® 57.575/16;

2.1.6 aprovar, conjuntamente com SECOM, o plano de
publicidade institucional da PMSP nos eventos da Sdo Paulo Fashion Week.

2.1.7 atribuir-se a prerrogativa para assumir ou transferir
a responsabilidade pela execugio do objeto, em caso de paralisagdo, de modo a evitar a sua
descontinuidade. (conforme previsdo do art. 42, X1l da Lei 13.019/14).

2.2. O IN-MOD obriga-se a:

2.2.1. executar o objeto pactuado na Clausula Primeira
deste Termo de Fomento, de acordo com o Ptano de Trabalho e buscando o atingimento das meta§

estabelecidas.
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2.2.2. aplicar os recursos financeiros de que trata o
presente exclusivamente no cumprimento do seu objeto, mantendo-os em conta vinculada ao Termo de
Fomento e, enquanto nio utilizados, obrigatoriamente aplicados no mercado financeiro em fundos de
investimento financeiro de perfil conservador, buscando a maior meta de rentabilidade;

2.2.3. formecer todas as informagbes e esclarecimentos
que lhe forem solicitados e permitir o acompanhamento das agdes pela PMSP/SGM, bem como
prestar eventuais esclarecimentos solicitados pelo Egrégio Tribunal de Contas do Municipio, no
atinente 4 comprovagio das despesas realizadas em razio da execugio do presente Termo de Fomento;

2.2.4. apresentar relatério de execugdio do objeto e de
execucdio financeira na prestagdio de contas dos recursos recebidos, incluindo a cotagio prévia prevista
no item 2.2.7, conforme disposto na clausula quarta ¢ quinta.

2.2.5. adotar todas as medidas necessarias 4 correta
execugdo deste termo, previstas na Lei Federal n® 13.019/14 e suas alteragdes e no Decreto Municipal
n° 57.575/16, na parte que lhe competir.

2.2.6. arcar com a responsabilidade exclusiva pelo
pagamento dos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e comerciais relacionados a execugio do
objeto previsto no presente termo de fomento, ndo implicando responsabilidade solidaria ou
subsididria da administragdo publica a inadimpléncia do IN MOD em relagéo ao referido pagamento,
os Gnus incidentes sobre o objeto da parceria ou os danos decorrentes de restrigdo a sua execugdo.;
(conforme previs@o do art. 42, XX da Lei 13.019/14);

2.2.7. observar, na execugido do objeto deste Termo, que
a aquisicdo de produtos e as contratagdes de prestagdo de servigos, com recursos recebidos da
PMSP/SGM deverdio obedecer aos principios da impessoalidade, moralidade e economicidade, sendo
necessdria, no minimo, a realizagiio de cotagdo prévia de pregos no mercado com 03 (trés)
fornecedores antes da celebragdo dos contratos;

2.2.8. Cumprir as metas previstas no Anexo 1 — Metas
Qualitativas.

2.2.9. observar o disposto neste Termo, inclusive o
previsto para a liberagdo dos recursos financeiros e prestagio de contas, arcando com a
responsabilidade exclusiva pelo gerenciamento administrativo e financeiro dos recursos recebidos,
inclusive no que diz respeito as despesas de custeio, de investimento e de pessoal (conforme previsdo
do art. 42, XIX da Lei 13.019/14);

2.2.10. restituir a PMSP/SGM o valor transferido,
atualizado monetariamente desde a data do recebimento, acrescido de juros legais, na forma da
legislagdo aplicavel aos débitos para com a Fazenda Municipal, nos seguintes casos:

a) quando ndo for executado, ainda que parcialmente, o objeto da avenca;
b) quando ndo for apresentada, no prazo exigido, a prestagiio de contas parcial ou final;
¢) quando os recursos forem utilizados em finalidade diversa da estabelecida no Termo.

22.11. recolher a conta da PMSP/SGM o valor,
atualizado monetariamente, na forma prevista no inciso anterior, correspondente ap percentual da,

£,
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2.2.12. recolher 4 conta da PMSP/SGM o valor
correspondente a rendimentos de aplicagio no mercado financeiro referente ao periodo compreendido
entre a liberagdo do recurso ¢ sua utilizagdo, quando nio comprovar o seu emprego na consecugio do
objeto, ainda que néo tenha feito aplicagéo;

2.2.13. permitir o livre acesso de servidores designados
pela PMSP/SGM, do controle interno da PMSP ¢ do Tribunal de Contas do Municipio, a qualquer
tempo, a todos os atos e fatos relacionados direta ou indiretamente com o instrumento pactuado,
quando em misséo de fiscalizagdo ou auditoria; (conforme previsdo do art. 42, XV da Lei 13.019/14);

2.2.14. demonstrar o integral cumprimento das
disposiges fixadas no Termo de Compromisso de Ajustamento de Conduta firmado com o Ministério
Publico do Estado em 20.05.2009 e das recomendagdes contidas na notificagio recomendatoria n°
1378/2012 do Ministério Piblico do Trabalho no tocante a promogdo da igualdade étnico-racial;

2.2.15. demonstrar o integral cumprimento das
disposi¢des contidas na Lei Federal n.° 13.146/15, assegurando a acessibilidade de pessoas com
mobilidade reduzida ou portadoras de deficiéncia fisica no local do evento;

2.2.16. dar ciéncia a PMSP/SGM de toda e qualquer
avenga firmada com outro ente estatal, fornecendo cépia do termo e demonstrando néo haver subsidio
cruzado entre esses termos e o presente Termo de Fomento.

CLAUSULA TERCEIRA
DOS RECURSOS FINANCEIROS E DA SUA LIBERACAO

3.1. Para execugdo do objeto deste Convénio serdo destinados
recursos no montante total de R$ 1.600.000,00 (um milh3o de reais), sendo que:

A PMSP/SGM participara com recursos no valor de R$
1.000.000,00 (um milhdo de reais), referente a 45° Edigéio Primavera/Verao 2018/2019, em Margo de
2018, conforme Nota de Empenho n° 124.599/2017, datada de 27/12/2017, onerando a dotagdo n°
11.28.13.695.3015.2118.3.3.50.39.006.00.

3.2. O IN-MOD participara com recursos no valor de R$
250.000,00 (duzentos € cinquenta mil reais), referente a 45* Edigdo Primavera/Verdo- 2018/2019 — em
Marco de 2018, a titulo de contrapartida, por meio de servigos economicamente mensuraveis,
destinados as despesas com infra-estrutura do evento, na conformidade da previsio do Plano de
Trabalho anexo.

3.3. A liberagdo do recurso financeiro, obedecendo ao
cronograma de desembolso do Plano de Trabalho, sera feita em 01 (uma) parcela, a ser paga na
seguinte conformidade:

3.3.1. Cronograma de desembolso 45* Edigéo:

e Parcela finica de R$ 1.000.000,00 (um milhdo de reais), até
28/12/2017, -

3.4. A PMSP/SGM transferira os recursos previstos nesta
clausula em favor do IN-MOD, que os movimentara obrigatoriamente em conta Bancaria especifica,
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vinculada ao presente Termo de Fomento, por meio da qual os mesmos serdo movimentados para
efeito da execugdo do objeto deste ajuste.

3.5. A suspensdo da liberagdo das parcelas obedecera ao
disposto no art. 48 da Lei Federal 13.019/14.

CLAUSULA QUARTA
DA PRESTACAO DE CONTAS

4.1. A prestagdo de contas final, referente a execugdo do objeto,
cumprimento das metas e movimentag#o financeira de recursos transferidos pela PMSP/SGM para a
45° Edigdo seré apresentada pelo IN-MOD no prazo maximo de 60 (sessenta) dias, contados da data
do término da vigéncia da 45° Edigdo, de acordo com o estabelecido na legislagio indicada no
preambulo deste termo, em especial o artigo 54 do Decreto 57.575/16.

4.2. A comprovagdo das despesas sera feita mediante a
apresentagio de extrato bancario da conta especifica acompanhado de relatério sintético de conciliagdo
bancéria com a indicagéio das despesas realizadas e nimero da nota fiscal correspondente.

42.1. Em caso de ndo cumprimento das metas ¢ resultados
estabelecidos, a entidade parceira deveré apresentar relatério de execugdo financeira, assinado pelo seu
representante legal, com a descrigdo das despesas e receitas efetivamente realizadas, assim como notas
e comprovantes fiscais (por ex.: nota fiscal, nota fiscal eletronica, nota fiscal paulista, recibo de
prestagio de servigos, recibo provisério de servigos) emitidas em nome do IN-MOD.

CLAUSULA QUINTA
DA EXECUCAO FINANCEIRA

5.1. Os recursos serdo recebidos e movimentados de acordo
com o contido na Lei Federal n° 13.019, de 2014, e normas complementares expedidas pela Secretaria
Municipal da Fazenda.

5.1.1 Toda a movimentagdo de recursos no ambito da
parceria seré realizada mediante transferéncia eletronica sujeita a identificagdo do beneficiario final e a
obrigatoriedade de depdsito em sua conta bancaria.

5.1.2. Excepcionalmente, poderdo ser feitos pagamentos
em espécie, desde que comprovada a impossibilidade fisica de pagamento mediante transferéncia
bancaria.

5.2. Ficam vedados:

5.2.1. a realizagio de despesas a titulo de taxa de
administragdo, de geréncia ou similar;

5.2.2. o pagamento, a qualquer titulo, a servidor ou
empregado piiblico municipal, integrante de quadro de pessoal de érgdo ou entidade publica da
administrago direta ou indireta, inclusive por servigos de consultoria ou assisténcia técnica;

5.2.3. a utilizacio, mesmo em carater emergencial, dos|
recursos em finalidade diversa da estabelecida ngste Termo;
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5.2.4. a realizagio de despesas com taxas bancérias,
multas, juros ou corregdo monetiria, inclusive referente aos pagamentos ou recolhimentos fora dos
prazos;

5.2.5. a realizagdo de despesas com publicidade, exceto
as de carater educativo, informativo ou de orienta¢dio social, das quais ndo constem nomes, simbolos
ou imagens que caracterizem promogdo pessoal de autoridades ou servidores publicos.

CLAUSULA SEXTA
DA AFERICAO DA CONTRAPARTIDA

6.1. A aferigio dos gastos com os servigos arrolados a titulo de
contrapartida, relativos aos recursos financeiros indicados pelo IN-MOD ¢ previstos na clausula
terceira, item 3.2 ¢ subitens, serd efetuada mediante a apresentacdo de documentos fiscais ou
equivalentes (por ex: nota fiscal, nota fiscal eletrnica, nota fiscal paulista, recibo de prestagdo de
servigos, recibo provisério de servigos) emitidos em nome do IN-MOD e serd demonstrada no
relatorio de execugdo do objeto, bem como apresentada na prestagdo de contas final prevista no item
4.1.

CLAUSULA SETIMA
DO ACOMPANHAMENTO DAS ACOES

7.1. O acompanhamento das agdes decorrentes da execugdo
deste Termo sera efetuado pelo Gestor indicado pelo Secretario do Governo Municipal no preambulo
do presente, que terd imestrito acesso as dependéncias dos eventos, a fim de possibilitar o fiel
cumprimento do seu mister.

7.2. A execugdo deste ajuste sera acompanhada e fiscalizada
pelo Gestor da Parceria mencionado no item acima, que devera se manifestar conclusivamente sobre o
relatorio de execugdo do objeto, a aferigdo da contrapartida e a prestagdo de contas final a serem
apresentados pelo IN-MOD, nos termos dos arts. 56 € 59 do Decreto 57.575/16.

CLAUSULA OITAVA
DA VIGENCIA E DO ADITAMENTO

8.1. Este termo vigorard a partir da sua assinatura até 90 dias
apos o término da 45" edigdio do evento.

8.2. o presente termo podera ser aditado por acordo entre os
participes nos termos dos artigos 60 € 61 do Decreto 57.575/16.

8.2.1. Fica vedada qualquer alteragdo do objeto deste Termo,
inclusive por meio da formalizagdo de aditamento.

CLAUSULA NONA
DA DENUNCIA E DA RESCISAO

9.1. Este Termo de Fomento podera ser denunciado a qualquer
tempo, ficando os participes responsaveis somente pelas obrigagSes e auferindo vantagens do tempo
em que participaram voluntariamente do acordo, inexistindo qualquer obrigatoriedade de permanéncia
ou sangdo a ser aplicada ao denunciante, com prazo minimo de antecedéncia de 60 (sessenta) dias para
a publicidade dessa intengdo. (conforme preyd

Ado art. 42, XVI da Lei 13.019/14).
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9.2. O presente instrumento poderd ser rescindido de pleno
direito, independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial, por descumprimento das normas
estabelecidas na legislagio vigente, por inadimplemento de quaisquer clausulas ou condigdes
pactuadas, especialmente quando constatadas a utilizaglo dos recursos em desacordo com o plano de
trabalho, a aplicagdo dos recursos no mercado financeiro em desacordo com a regulamenta¢do ou a
falta de apresentagéio de prestagdes de contas parcial e final, nos prazos estabelecidos, conforme artigo
63 do Decreto 57.575/16.

9.3. Quando da deniincia ou rescisdo deste termo, os saldos
financeiros remanescentes, inclusive os rendimentos obtidos das aplicagdes financeiras realizadas,
serdio devolvidos pelo IN-MOD & PMSP/SGM no prazo improrrogével de 30 (trinta) dias, sob pena
de serem tomadas medidas administrativas, civeis ¢ criminais pela Procuradoria Geral do Municipio
contra o responsével e seus dirigentes.

9.4. Quando da conclusfo ou extingéio deste termo, os eventuais
saldos financeiros remanescentes, inclusive os rendimentos obtidos das aplicagdes financeiras
realizadas, serdo devolvidos pelo IN-MOD a PMSP/SGM na data de sua concluséo ou extingéo.

9.5. Para execugdo deste termo, nenhuma das partes podera
oferecer, dar ou se comprometer a dar a quem quer que seja, ou aceitar ou se comprometer a aceitar de
quem quer que seja, tanto por conta prépria quanto por intermédio de outrem, qualquer pagamento,
doagdio, compensagéo, vantagens financeiras ou néo financeiras ou beneficios de qualquer espécie que
constituam prética ilegal ou de corrupgéio, seja de forma direta ou indireta quanto ao objeto deste
contrato, ou de outra forma a ele ndo relacionada, devendo garantir, ainda, que seus prepostos €
colaboradores ajam da mesma forma.

CLAUSULA DECIMA
DAS SANCOES

10.1. Pela execugdio da parceria em desacordo com o plano de
trabalho e das normas previstas na Lei 13.019/14 e no Decreto 57.575/16, a PMSP podera aplicar ao
IN MOD as sangdes previstas no art. 73 da Lei 13.019/14, respeitado o procedimento previsto no art.
64 do Decreto 57.575/16.

CLAUSULA DECIMA-PRIMEIRA
DOS CASOS OMISSOS

11.1. As davidas e os casos omissos que porventura surgirem
em decorréncia da operacionalizagio deste instrumentos serfio resolvidos mediante acordo entre os
participes.

CLAUSULA DECIMA-SEGUNDA
DO FORO

12.1. Para dirimir controvérsias eventualmente resultantes da
execugio das agdes implementadas neste ajuste, os participes elegem o foro da Comarca da Capital de
Sdo Pauio, com renuncia expressa a qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E, assim, por estarem plenamente de acordo, as partes obrigam-
se ao total e irrenunciavel cumprimento dos termos go presente instrumento, o qual lido e achado
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pelos participes e duas testemunhas abaixo nomeadas e identificadas, para que produza seus efeitos

legais em Juizo ou fora dele.

A

= Testemunhas:
Nome:
T N ASZ. A

CPF: 0\ K o8- 19

S#o Paulo, 27 de dezembro de 2017.

Diretor Presidente

{ A/ 9
DAVID BARIONI NETO

SAO PAULO TURISMO S/A
/I,r“ -'\-1I ; "_,-‘/-"“
A,
. . =
CAHLOS ALBERTO PARENTE
Marketing e Véndas
~-SAO PAULO TURISMO S/A
.--"'f * \
.
Nome:
RG:
CPF:




IN-MOD

INSTITUTO NACIONAL DE MODA E DESIGN

PLANO DE TRABALHO

1. PARTICIPES

IN MOD - INSTITUTO NACIONAL DE MODA E DESIGN

2. DESCRICAO DO PROJETO

2.1 SPFW - SAO PAULO FASHION WEEK - ANO 20618

Tituio do Projeto; Periodo de Execugao
SAO PAULO FASHION WEEK MARGO A MAIO DE 2018
452 EDICAC

Inicioc MARGO 2018 Teérmino. MAIO 2018

Av. Nove de Julho n ° 4865 — Térreo - Torre A — Escritério 01 — Loja 02.
Bairro: Jardirn Paulista — S&o Paulo -SP — CEP. 01407-200.
Telefone: (011) 3077-4873 - (011) 3816-1133.
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INSTITUTO NACIONAL DE MODA E DESIGN

identificagao da entidade proponente

Nome: IN MOD - INSTITUTO NACIONAL DE MODA E DESIGN

Enderego: Av. Nove de Jutho n.® 4865 — Torre A — Téfreo - Escritorio 01 — Loja 02.
Jardim Paulista - CEP:; 01.407-200  Sao Paulo - SP

N° CNPJ; 05.910.840/0001-05

DDD/Telefone: (11) 3077-4873 ou 3816-1133 - DDD/Fax: (11) 3077-4877

Representante(s) legal(is) da entidade proponente

Nome: MARIA DA GRAGA JORGE

Fungio: Presidente do Conselho de Administragao
N° |dentidade: RG: 6.976.562-5 /SP

N°¢ CPF: 737.382.558/34.

Nome; MARILENE PASINI DE SOUZA
Fungao: Diretora Executiva

N° Identidade: RG: 17.862205
N°.CPF: 939.595.838-34

Responsavel pela gestio do projeto na entidade
Nome: CARLOS ROBERTO HURGA ROMAN
N° identidade; RG: 30.030.075-X

N° CPF: 274.431.378-50

HISTORICO E AGOES DO IN MOD
(EM ANEXO EM PENDRIVE)

Av. Nove de Julho n.° 4865 — Térreo - Torre A — Escritério 01 — Loja 02,
Bairro: Jardim Paulista —~ S8c Paulo ~SP - CEP: 01407-200.
Telefone: (011) 3077-4873 - (011) 3816-1133.




IN-MOD

INSTITUTO NACIONAL DE MODA E DESIGN

ABRANGENCIA E REPRESENTATIVIDADE

O Instituto Nacional de Moda e Design - IN-MOD e uma organizagac nao-

governamental sem fins lucrativos que tem como misséo trabalhar, nos mercados interno e

externo, pelo reconhecimento e visibilidade da moda e do design brasileiros como segmentos

1

i

de valor agregado. O IN-MOD tem hoje abrangéncia nacional, beneficiando diretamente todo o |

mercado de moda e design, participantes ou ndo do Calendario Oficial da Moda Brasileira, e 0

mercado da economia criativa, através de projetos como o Movimento HotSpot. identificando e

projetando talentos criativos em todo o Brasil; e, ainda, o mercado de turismo de negocios,

com impacto direto e indireto no setor de servigos.

Criado em 2004, o IN-MOD passou a estabelecer vinculos e parcerias com 0s mais

diferentes segmentos publicos e privados, tanto de natureza cultural como econdmica, para

viabilizar os seguintes objetivos:

o]

(o]

o

Formagio de uma cuitura de moda,

Criacso e fortalecimento de identidade brasileira na moda;

Valorizag8o da diversidade brasileira como ativo a ser incorporado pelo setor,
Valorizagéo da criagao artistica, do design e do produto brasileiros,
Internacionalizag3o do setor através de um posicionamento diferenciado;
Fortalecimento do calendario de moda;

Fortalecimento da cadeia téxtil;

Incentivo ao fortalecimento das diversas redes criativas que dialogam com a moda.
Criagio de um mercado consumidor interno com olhar mais sofisticado;

Gerago e disseminagso de conhecimento no mercado de moda e design de alto valor
agregado,

Valorizagao e fomento da economia criativa como estratégia de desenvolvimento para
a Cidade, o Estado e o Pais;

Fomento a processos de formagao e capacitagio profissional, com énfase no resgate
e valorizacao de saberes e fazeres tradicionais,

Identificago de gargalos, necessidades e oportunidades setoriais que contribuam
para a eiaboragdo de politicas publicas.

ESTRUTURA ORGANIZACIONAL

A Ata de Eleicio, bem como suas modificagbes e Estatuto seguem anexos ao Projeto
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DADOS DA INDUSTRIA DA MODA

De acordo com dados da ABIT - Assoclagdo Brasileira da Industria Téxt! e de
Confecgso, a cadeia da Moda no Brasil conta com 30 mil empresas formais (alem de 270 mil
micro e pequenas empresas que atuam no setor de moda segundo dados do SEBRAE). Ainda
segundo a ABIT, o setor alcangou um faturamento de US$ 54 4 bilhdes em 2014,

Essa cadeia ¢ a 2° maior empregadora da industria de transformacio, sendo
responsavel por 5,5% do P!B da industria de transformagao, e 1.7 milh&o de empregos diretos

- 8 milhdes, se somados os indiretos ~, dos quais 75% correspondem a mao de obra feminina.

Nos Glitimos 10 anos, foram mais de U$ 15 bilhdes em investimentos. Em 2014, os |
investimentos no setor somaram U$ 1,1 bithdes, aplicados na modemizagdo, ampliagao e
capacitagio dos parques fabris. O Brasil possui o 5° maior parque téxtil e o 4° maior parque
produtivo de confecg#o do mundo. Séo produzidos aproximadamente 10 bilhdes de pegas de
confecgio por ano no Brasil, conforme dados da ABIT.

Por edigao, o SPFW fommenta R$ 1,5 bilhdo em negécios. Durante o periodo do evento,
a cidade de Sao Paulo recebe showrooms de moda, atraindo compradores e gerando um
importante momento de negocios em compras de atacado

Com o aumento da demanda por profissionais qualificados no setor de Moda, a oferta
de cursos especializados cresceu significativamente nas ultimas duas décadas. desde a
fundagsio do Sao Paulo Fashion Week. De acordo com dados da ABIT, em 1857 o Brasil tinha
apenas quatro faculdades de moda. Hoje ja sao mais de 150 cursos espathados pelo Pais.

HISTORICO DO EVENTO SPFW

O S#o Paulo Fashion Week & hoje uma das mais eficientes plataformas de
comunicagdo no Brasil @ um dos maiores eventos do género no mundo. E atualmente o maior
e mais importante evento de moda do Hemisfério Sul e o 5° mais relevante do mundo, atras
apenas de Paris, Mildo. Londres e Nova lorque.

Reunindo as principais marcas do Pais, 0 SPFW funciona como uma verdadeira usina
de conectividade e ponto de convergéncia de um ampio mercado criativo, dando corpo e forga
para que a moda possa de fato se transformar numa realidade econbmica, cultural e social no
Pais.

Desde o inicio, o SPFW foi pensado como um projeto de 30 anos. Com esforgo e
investimento do setor privado e publico, foi possivel estabelecer um cailendaric de
langamentos que abriu novas perspectivas para a moda e o design brasileiros.

Ao longo de suas duas décadas de existéncia, o SPFW tornou-se mais que um evento.
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Numa época em que poucos viam o Brasil como referéncia em moda, design e lifestyle, o

SPFW consolidou-se como uma forga que hoje estrutura, movimenta e impulsiona a cultura de
moda do Pais.

MARCAS PARTICIPANTES DOS DESFILES

A selecdo das marcas que desfilam na semana de moda & feita mediante solicitagao
das mesmas efou indicac3o de curadores, jornalistas, editores de moda e outros profissionais
do setor. Entre os principais critérios que norteiam a sele¢ao estao:

1) Design — comprometimento com os critérios de criatividade, qualidade e inovacao |
no desenvolvimento de seus produtos;

2) Capacidade de producao,

3) Distribuigdo - presenca da marca em pontos de venda e/ou potencial de ampliagéo
da presenga de marca em pontos de venda (para o caso de marcas que estdo iniciando suas

atividades, que tém comprovadamente capacidade de distribuicdo).

INFORMAGOES GERAIS DO SPFW

Nome: S3o Paulo Fashicn Week — Calendario Oficial da Moda Brasileira

44 edigdes ja realizadas

2 edicdes anuais | marge e agosto

+ de 11 mil empregos diretos e indiretos gerados por edigao

+ de 150 cursos de moda espalhados pelo pais, sendo que em 1996 havia apenas 4

60 desfiles por ano

50 mil pessoas, entre convidados e profissionais, a cada edi¢ao do evento

1° evento de moda no mundo Carbon Free, com mil arvores nativas da Mata Atlantica
plantadas a cada edigao

+ de 2 mil profissionais da imprensa nacional e internacional credenciados a cada edigao
+ de R$ 400 milhdes de midia espontanea nacional por edigao

+ de US$ 40 milhdes de midia espontanea internacional por edicao
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Datas das préximas edigBes:

451 Edigdo — Margo de 2018

2 salas de desfile com capacidade para até 800 pessoas.
Sala para imprensa nacional e internacional credenciada.

Areas de convivéncia — area de exposigbes e espago publico com transmissao dos desfiles e de
contetdos pertinentes aos temas desenvolvidos a cada edigdo.

NUMEROS DO SADQ PAULO FASHION WEEK ~ SPFW

A cada edicdo do SPFW, o evento e a cidade recebem a visita de jornaiistas e
compradores internacionais. A média de jornalistas e profissionais de imprensa na cobertura
do evento tem sido de mais de 2.000 nacionais e internacionais credenciados. O resultado &
um retorno de midia espontanea de R$ 800 milhdes em média por ano no territorio nacional e
R$ 50 milhdes no exterior. Um trabalho permanente das Assessorias de imprensa, midias
sociais e Relagbes Publicas ¢ condig8o basica para a divuigagao do conceito da Marca Brasii
no cenario nacional e internacional. Ao fomentar a midia espontanea, o SPFW desempenha
um papel crucial na disseminagdo, langamento e manutengac de conceitos, imagens,
espagos, marcas e produtos.

Além disso, 0 FFW.COM.BR, principal portal de informagao de moda e estilo do Pais
realiza uma cobertura ao vivo e na [ntegra do evento com videos, folos e comentarios.
Contetudo editorial exclusive durante todo ano, cobrindo todos os aspectos da industria da
moda. 500 mil visitantes unicos e mais de 6 milhdes de page views durante 0 més do evento.

Por edigho. o evento atrai um publico aproximado de 90 mil pessoas, mais de 11 mil
empregos diretos e indiretos; R$ 9 milhdes de investimento em infraestrutura; outros R$ 7.5
mithdes investidos por marcas e estilistas do line up por temporada para realizagdo de seus
desfiles, e investimentos de empresas parceiras no valor de R$ 10,5 milhdes. Além disso, sdo
investidos RS 19 milhSes em permutas de espagos publicitarios e horas de programacao em
midias relacionadas aoc evento,
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JUSTIFICATIVA DA PROPOSTA

A partir da principal cidade do pals, cricu-se a maior € mais importante piataforma de
moda do hemisfério Sul, reforcando nossa imensa capacidade criativa e produtiva para o
mundo. O empenho e investimento catalisados para a construg8o de uma cultura de moda no
pais trouxeram como retomo o reconhecimento ¢e um espago amplo, plural e transversal de
vocagbes e inspiragdes que permeiam a multiplicidade de identidades da nossa brasilidade.

O S#o Paulo Fashion Week inseriu definitivamente o Brasil e a cidade de Sao Paulo
no mapa mundial da moda. A historia de duas décadas do Sao Paulo Fashion Week mostra o
que foi projetado, as apostas feitas, e o que foi alcangado através de um caminho consistente
num horizonte de longo prazo. O estabelecimentc de um calendério mostrou-se um
instrumento poderoso na promogio, modernizagéo e fortalecimento do setor bem como na
criagao e consolidagéo de uma cultura da moda no Brasil.

As edictes N43 e N44 realizadas em margo e em agosto de 2017, no Paviihdo da
Bienal, ambas no Parque do Ibirapuera, reiteraram a forga de uma iniciativa que vai muito
além da moda e do proprio evento, refletindo questbes- chave como a importancia dos
processos do Fazer Criativo, e a necessidade de ir além, transgredindo e transformando
padroes, propondo outros olhares, expondo novos habitos e comportamentos, num momento
de mudangas aceleradas e desafios globais.

Os investimentos realizados na infraestrutura e no conteido do evento permitiram,
entre outras coisas:

- Atender em torno de 2.000 jornalistas credenciados, disponibilizando amplc espago
exclusivo dentro do evento, equipado com computadores, pontos para notebooks, acesso a
internet, catering, seguranga e apoio das assessorias de imprensa;

- Estender nosso sisterna de seguranga e produgao para outros pontos da cidade, para
atender as necessidades dos desfiles externos.

- Deslocar o evento para diversos pontos e areas da cidade de Sao Paulo com desfiles,
atividades nos CEUs, exposigdes, palestras, workshops.

£ fundamental investir cada vez mais para que o SPFW ganhe em abrangéncia,
visibilidade, reconhecimento internacional e mercados, e experimente caminhos de
crescimento, reforgando ainda mais © posicionamento de Sao Paulo como cidade criativa e
polo de inovagao.
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SPFW 2018

Arte, arquitetura, poesia, musica, cinema, teatro, moda, s&o linguagens com tradigao
de ruptura que se reforcam e promovem reflexdes com multiplos sentidos, quase sempre com
foco no imaginario (ideias) e no imagético (materializagdo/produto das ideias). Em sinergia e
contraponto, imagens, sonhos e objetos dialogam entre si na fronteira transversal de universos
criativos que se entrelagam no SPFW. Desde sua criagdo, surgiu a vontade de oferecer um
espago para conectar e exibir essa fartura criativa.

A moda, em seu permanente estado de reinvengao, inspira a vida de milhdes de
pessoas em busca de express3o e identidade. Assim, a cada edigao do SPFW. & proposta
uma imersdo interativa nessa diversidade criativa. S8o0 sinteses e dialogos que captam na
esséncia e no detaihe as muitas vertentes culturais e possibilitam um contato revelador com o
universo criativo no Brasil. Movido por uma abertura e curiosidade, por uma troca permanente
com as varias formas de expressdo, o SPFW expbe e compartiha a sensagdo de
encantamento, deslumbramento, fascinio. estimulo e surpresa que tudo isso provoca.

Em 2018, o SPFW mantem seu compromisso com a transformagéo e o fortalecimento
desse fértil processo criativo, impresso em nossa identidade e diversidade cultural, e com a
valorizagéo da extensa cadeia produtiva que caracteriza o sistema de moda no Brasil.

Com 22 anos de existdncia, o SPFW fimou-se como o principal evento de moda do
Hemisfério Sul, internacionalmente reconhecido entre as mais importantes semanas de moda
do mundo, colocando em destaque e evidéncia a cidade de S&o Paulo. Com agbes
diferenciadas e convergentes envolvendo as diversas instancias de governo na cidade e no
estado, o SPFW é a plataforma ideal para divulgar o potencial turistico, cultural e econdémico
da cidade através de diversas agdes de midia e non-media, com foco em um publico
altamente especializado e formador de opini&io e impacto nc grande publico em geral a partir
dos veiculos de massa que cobrem o evento no Brasil & no exterior.

Mais do que uma piataforma para expressbes artisticas, o SPFW oferece uma
experiéncia inédita em torno da expresséo artistica, uma plataforma de intercambio de visdes
e colaboragbes entre diversos atores nas industrias criativas, um vetor de expansao da cultura

urbana.

BENEFICIOS PARA AS EMPRESAS PARTICIPANTES, O SETOR,
A CIDADE DE SAO PAULO E O PAIS

O S&0 Paulo Fashion Week transformou a cidade de S&o Paulo em polo irmradiador de
tendéncias que norteiam todo o mercado de moda do Brasil.
O porte do evento mostra que ha uma inddstria por trés do que & apresentado nas
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passarelas, com capacidade produtiva, comprometimento com qualidade e prazos.
Naoc ¢ s6 0 local onde & realizado 0 SPFW que se transforma. A cidade de Sao Paulo

como um todo e impactada a cada seis meses pelo evento, gue movimenta e traz negocios
para a capital paulista e estimula o turismo, o que atesta o papel relevante do SPFW na
consolidag8o da capital paulista como principal destino na América Latina guando o assunto &
| moda, design e criatividade.

O SPFW ainda promove ¢ turismo gastrondmico, movimentando bares e restaurantes
da cidade. Esse turista também tem alto poder aquisitivo e um elevado nivel cultural, e
costuma frequentar a noite paulistana, galerias, cinemas, entre outros.

A cada dia, cresce o reconhecimento da importancia de tratar a criafividade e seus
desdobramentos como um ativo estratégico de desenvolvimento social @ econdmico. Produzir
em ciclos curtos, com variedade, diferenciacio e inovagdo permanentes exige know-how e
competéncia em recursos humanos.

Com a sociedade pos-industrial, novos modelos urbanos tém se formado, com foco na
criatividade. Contribuiram para isso varios fatores: globalizagao, fragmentacéo das cadeias de
produgio, tecnologias digitais. formag3o de redes, valoriza¢ao dos intangivais gquesties de
mobilidade e insustentabilidade urbanas. Com isso, muitas cidades no mundo vém buscando
trilhar caminhos novos para o desenvolvimento socicecondmico. Os processos criativos estao
na base do desenvolvimento econdmico das sociedades.

Cidades e regides que concentram ou tenham capacidade de atrair e consolidar
atividades econdmicas associadas a inovagio e criatividade, como moda, design, cinema,
artes, publicidade, games, tecnologias da informagao e pesquisa em ciéncia e tecnologia, tem
maiores oportunidades de promover um desenvolvimento sustentavel, gragas & forte expansao
desta economia mais intensiva em conhecimento, talento e tecnoiogia.

METAS QUALITATIVAS PARA O TERMO DE FOMENTO COM A
PREFEITURA DE SAO PAULO.
1. Comprovar midia espontanea nacional no valor de até R$ 200 miihdes® (Atée 90
dias ap6s a realizagdo do evento, na prestagao de contas em até 60 dias
enviaremos uma prévia com dados parciais).

Meta: Ate R$ 200 milhdes em midia espontanea nacional por edicao.

Objetivo: Divulgagio e posicionamento da marca "Sao Paulo” em todo o territbrio nacional,
através do evento que leva o nome da cidade.

Forma de aferi¢io: A clipadora contratada pele evento mede o espago conquistado pelo Sao
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Paulo Fashion Week na midia impressa, online, TV e radio, que & valorado de acordo com a
tabela publicitaria de cada veiculo. Os nimeros finais serdo entregues através de um relatorio
em até 90 dias apds o evento em fungfo do prazo de envio das informacgtes finais pela
empresa clipadora com o que foi veiculado (antes, durante e apos o evento);

*0 valor da midia espontanea gerada pelo evento é baseado no equivalente do vaicr
publicitario do espago editorial ocupado pelo tema. Nos Ultimos anos, vimos o fendmeno da
informagdo em tempo real ganhando cada vez mais importancia e, consequentemente, a
migragdo da maior cobertura jornalistica de quaiquer assunto para o online cujo os valores
praticados sdo inferiores a midia tradicional, mas contribuem na cobertura exponencial do
evento.

2. Apresentar resultados atingidos em publicagées nas Midias Sociais (i.e.
Facebook, Instagram, Twitter etc) de até 1 milhdo de pessoas alcangadas pelos
contedidos publicados nas rede sociais oficiais no periodo de 28 dias, que

compreende o intervalo antes, durante e depois do evento;
Meta: Alcangar uma audiéncia nas redes sociais de até 1 milhdo de pessoas por edigio.

Objetivo: Divulgagao do evento que ieva o nome da cidade nas redes sociais.
Forma de aferigdo: Para tanto, utilizaremos ferramentas de monitoramento como Facebook
Insights, Google Analytics entre outros.

3. Comprovar resultados de impressdes de contetdos publicados por canais
oficiais do evento nas redes sociais (i. e. Facebook, Twitter, Instagram e outros)
de até 10 milhdes por edigao no periodo de 28 dias compreendendo publicagbes

pré, durante e pos evento;

Meta: até 10 milhdes de impressdes nas redes sociais no periodo de 28 dias.

Objetivo: Divulgagdo e posicionamento da marca S3c Paulo associada a conteudos de
criatividade @ o SPFW nas redes sociais.

Forma de aferigio: Foma de afericdo. dados de impressdes fornecidos por ferramentas
oficiais de monitoramento fornecidas pelas redes sociais Facebook, Twitter, Instagram. Google
Analytics, combinadas ou isoladas.

* Optou-se por passar a monitorar volume de impressdes associado a0 aicance por ser uma
métrica presente e comum do ambiente online. Compartilhado pelas distintas redes sociais.
Sendo portanto um dado preferido pelo mercado para aferir o alcance exponencial de
contelidos nas redes.
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4. Convidar até 2 alunos de no minimo duas taculdades de moda da Cidade de Sao I

Paulo, para atuarem como monitores nos bastidores das salas de desfiles do

evento.

Meta: Convidar até 2 alunos de no minimo duas faculdades de moda da cidade de Sac Paulo
para atuar como monitores nos bastidores das salas de desfiles do SPFW por edigao.
Objetivo: Interagao do SPFW com as escolas de moda da cidade de Sao Paulo

Forma de Aferig@o: Contrato temporario de trabalho com os alunos que devem comprovar

estarem matriculados nas respectivas escolas.

PLANO DE APLICAGAO DAS DESPESAS PARA AS PROXIMAS EDIGOES

45? EDICAO - MARGO 2018

NATUREZA DAS DESPESAS: TOTAL

-

PREFEITURA: Servicos estruturais. energia elétrica, gerador, estrutura de | 1.000.000.00
area comum do evento, salas de desfile, sala de imprensa, projetos e
consultoria, midias.

CUSTOS IN-MOD: Estrutura de drea comum de evento. 250.000.00.

TOTAL GERAL R$ 1.250.000,00

CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO 45 EDICAO ABRIL DE 2018.
100% {cem por cento) Dezembro - valor: R$ 1.000.000,00.

Sao Paulo, 23 de novembro da 2017.

[
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“— Maria da Graga Jorge. . 0
Presidente do Consetho Administrativo

&

J Marilene Pasini de Souza
Diretora Executiva
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PREFEITURA DO MUNICIPIO DE SAO PAULO
SECRETARIA MUNICIPAL DE FINANCAS - SF

R T S SECRETARIA MUNICIPAL DE PLANEJAMENTO - SEMPLA

SAO PAULO

ANEXO1 - I Portaria Intersecretarial
SF/PLANO DE TRABALHO SEMPLA n° 06/2008

1- Orgdo/Entidade Proponente: IN MOD - Instituto Nacional de Moda e
Design

2-CNPJ: 05.910.840/0001-05

3-CCM: 3.159.135-7

4-Endereco: Av. 9 de Julho n.° 4865 - Térreo - Torre A - Escritério 01 - Loja
02 - Jardim Paulista.

5-Cidade: Sio Paulo 6-UF: 5P 7-CEP: 01407-200

8-Tel.: (11) 3077-4873

9-Conta-Corrente: 30828-5 10-Banco: Banco do Brasil (001)
11-Agéncia: 1541-5

12-Praga de Pagamento: Sdo Paulo

13-Nome do Responsavel: Maria da Graga Jorge.

14-CPF: 737.382.558/34 15-Carteira de Identidade: 6.976.562-5.
16-Orgdo: SP 17-Expedigdo: 29/05/2014.

18-Cargo: Presidente do Cons. Administrativo 19-Fungdo: Presidente
20-Matricula:

21-Enderego: Rua Cons. Moreira de Barros, 1684, Santa Teresinha, Sdo
Paulo.

22-CEP: 02.018-017.

DADOS CADASTRAIS

23-Nome: 24: CNP): 25-CCM:

26-Enderego: 27-CEP:

N/A® TEM

OUTROS
PARTICIPES

28-Titulo do Projeto: Sdo Paulo Fashion Week - 453 Edigdo -
Primavera/Verao 2018-2019.

29-Periodo: 18 a 22 de Margo de 2018,
30-Execucgdo: Fundaclo Bienal de Sac Paulo

31-Inicio: 01 de Marco de 2018.

DESCRICAO DO

PROJETO

32-Término: 31 de Maio de 2018.

33-Identificacdo do Objeto: Evento S3o Paulo Fashion Week
453 Edicdo - Primavera/Verdo 2018-2019.




CRONOGRAMA DE
EXECUGAO (META,
ETAPA OUFASE)

PREFEITURA DA QDADE DE

SAO PAULO

SECRETARIA DE FINANGAS

PREFEITURA DO MUNIC{P1O DE SAO PAULO
SECRETARIA MUNICIPAL DE FINANCAS — SF
SECRETARIA MUNICIPAL DE PLANEJAMENTO - SEMPLA

ANEXOI- Portaria Intersecretarial SF/
PLANO DE TRABALHO SEMPLA n° 06/2008

35-Meta/Etapa/Fase: Possibilidade de ampliacdo de visibilidade e insergdo no
mercado giobal através da moda e do design brasileiro.

36-Especificagiio: Procuramos maximizar a promogdo e a divulgagdo do
evento, das marcas participantes ¢ da moda e design brasiteiros, posicionando o
Brasil como criador e difusor de tendéncias. Os jornalistas fazem a cobertura do
evento/desfiles, compradores visitam os showrooms das marcas participantes do
evento, bem como as dreas de comércio e clusters de moda e design na cidade
de Séo Paulo.

37-Indicador Fisico: Até R$ 50 milhdes de midia espontanea, em um periodo
de até 6 meses apds a realizacgdo do mesmo, geradas em todo territério
nacional, bem como em outros paises, dentre eles: EUA, Franca, Inglaterra,
Espanha, Portugal, Itilia, Jap3o, Russia, Canada, México, Colémbia, Venezuela,
Chile, Argentina e etc.

38-Duracido: 5 dias. 39-Unidade: Real 40-Quantidade: 1 evento
41-Inicio: Marco de 2018 42-Término; Maio de 2018.

43-Natureza da Despesa:
PREFEITURA: Servicos estruturais, energia elétrica, gerador, estrutura de area

-~ comum do evento, salas de desfile, sala de imprensa, projetos e consultoria,
o 1
4 midias.
; IN MOD: Estrutura de drea comum de evento.
o] - _44-Total: 45-Concedente; Prefeitura  46-Proponente: INMOD
S § R$ 1.000.000,00 R$ 250.000,00
&
E L 47-Cédigo: 48-Especificagio:
49-Total Geral: R$ 1.250.000,00
Janeiro Fevereiro| Margo Abril Maio Junho
" Julho Agosto |Setembro|Outubro Novembro| Dezembro
= ry ::.
=€ 8 Liberagiio
23 wE @
@ = o i - :
g = Z g z Janeiro Fevereiro| Marco Abril Maio Junho
z8 2Z - _Prestacio
g £ ] De contas
el <
2L 5 2
o2 a2 3 Julho Agosto [Setembro |Outubro |Novembrg Dezembro
DECLARAGAQO: Na qualidade de representante legal do proponenete, declaro, para fins de prova junto

ao {a) Prefeitura Municipal de Sdo Paulo para efeitos e sob as penas da lei, que inexiste qualquer débito
em mora ou situacdo de inadimpléncia com a Fazenda Municipal ou qualguer 6rgdo ou entidade da
Administracdo Plblica Municipal, direta ou indireta, que impega a transferéncia de recursos oriundos das
dotagbes consignadas nos orgamentos de Municipio, na forma deste plano de trabalho.

Pede deferimento,

Local: Sdo Paulo / SP  Data: 23 de Novembro de 2017

Proponente: IN MOD Instituto Nacional de Moda e Design.

= A7

%ai‘ 0s AIIJEr;p-F'érente
Diretor de Marketing e Vendas

aria da Graca Jorge

APROVAGAO PELO CONCEDENTE:
__— Local: 559’ Paulo pata: 3 Y do|dory

WY
i)
e
| David Barioni Neto
'I Diretor Presidente
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ANEXO | -
PROPOSTA DE CONVENIO - IN MOD E PREFEITURA DE SAO PAULO
EVENTO SAO PAULO FASHION WEEK
PARTIDA - 45° EDIGAO (N45) PRIMAVERA/VERAO 2018-2019. ;";’;&OB

1 ESTRUTURA DO EVENTO R$ 1.000.000,00
1.1 |SERVICOS ESTRUTURAIS R$ 39.190,00
1.1.1 |Radios para comunicagao B R$ 8.190,00
112 |Servigo de Manutengdo R$ 31.000,00
1.2 |ENERGIA ELETRICA R$ 24.000,00
1.2.1 |instalagbes elétricas R$ 24.000,00
1.3 |GERADOR R$ 187.020,00
1.3.1 |Geradores de Energia e Ar Condicionado R$ 187.020,00
1.4 |ESTRUTURA DE AREA COMUM DO EVENTO (area de convivéncia) RS 83.000,00
1.4.1 |Servicos de fotografia e site R$ 63.000,00
1.42 |Produgéo de Vinhetas R$ 20.000,00

1.5 |SALAS DE DESFILES R$ 440.990,00
1.5.1 |Parede da sala de desfile {dreas internas e externas) R$ 266.240,00
1.5.2 [lluminacdo da passareia da sala de desfile R$ 36.000,00
1.5.3 |Direc#o da captagéo dos desfiles R$ 25.000,00
1.5.4 |Construcdo de camarins R$ 93.750,00
1.5.5 |Equipe de predugio R$ 20.000,00
1.6 |SALA DE IMPRENSA (equipamentos/construgio+SPFW) R$ 123.700,00
1.6.1 |Link de Internet R$ 18.000,00
1.6.2 |Mobiliario R$ 14.200,00
1.6.3 |Producio de contedo e textos para imprensa R$ 40.000,00
1.6.4 |Assessoria de imprensa R$ 45.000,00
1.6.5 |Equipe de produgac R$ 6.500,00
1.7 |PROJETOS E CONSULTORIAS R$ 70.000,00
1.7.1 {Projeto de engenharia de seguranga R$ 32.000.00
1.7.2 [Comunicacgéo Visual R$ 20.000,00
1.7.3 {Consultoria juridica R$ 18.000,00
1.8 |MIDIAS R$ 32.100,00
1.8.1 |Produgéo de conteudo para midias sociais R$ 32 100,00




ANEXO | -
PROPOSTA DE CONVENIO - IN MOD E PREFEITURA DE SAO PAULO
EVENTO SAO PAULO FASHION WEEK

PARTIDA - 45° EDIGAQ (N45) PRIMAVERA/VERAO 2018-2018. :é‘zgg
CUSTOS IN MOD R$ 250.000,00

2.1

211

ESTRUTURA DE AREA COMUM DO EVENTO

R$ 250 000.00
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ANEXO 1| - CRONOGRAMA DE EXECUGAO
PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO PAULO - EVENTO SPFW 45° EDIGAO (N45) PRIMAVERA/VERAQ 2018-2019.
ESPECIFICAGAO PAMAVERAVERAO 3018 2018,
1 CUSTOS PREFEITURA INiCIO TERMING
1.1 |SERVIGOS ESTRUTURAIS
1.1.1 |Radios para comunicagac MARCO MARGOQ
1.1.2 |Servico de Manuten¢ao MARCGO MARGO
1.2 |ENERGIA ELETRICA
1.2.1 |instalagées eiétricas MARGO MARCO
1.3 |GERADOR
1.31 |Geradores de Energia e Ar Condicionado MARGO MARCO
1.4 ESTRUTURA DE AREA COMUM DO EVENTO (4rea de convivéncia)
1.4.1 |Servigos de fotografia e site MARCO MARGO
1.4.2 |Produgdo de Vinhetas FEVEREIRD - MARGO
1.5 {SALAS DE DESFILES
1.5.1 |Parede da sala de desfile (areas internas e externas}) FEVEREIRO MARCO
1.5.2 |lluminag¢lo da passarela da sala de desfile MARGCO MARGOD
1.5.3 |Dire¢éio da captagho dos desfiles MARGO MARGO
154 |[Construgio de camarins FEVEREIRC MARGO
1.5.5 |Equipe de produgac - MARCC MARGO
16 |SALA DE IMPRENSA (equipamentos/construcio+SPFW)
1.6.1 [Link de Internet MARGCO MARGO
1.6.2 |Mobilidrio MARCO MARGCO
1.6.3 |Producio de conteddo ¢ textos para imprensa FEVEREIRO MARGO
1.6 4 |Assessoria de imprensa FEVEREIRO ABRIL
185 |Equipe de produgao MARGCO MARCO
1.7 |PROJETOS E CONSULTORIAS
1.7.1 |[Projeto de engenharia de seguranga FEVEREIRO MARCO
1.7.2 |Comunicagio Visual MARCO MARGO
1.7.3 |Consultoria juridica FEVEREIRO MARGO
1.8 |MIDIAS
1.8.1 |Produgdo de conteudo para midias sociais FEVEREIRO ABRIL
z CONTRAPARTIDA
21 ;
211 |ESTRUTURA DE AREA COMUM DO EVENTO FEVEREIRC MARGO




